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11° workshop di restituzione dei risultati del percorso

20 novembre h 15:30-18:00 - Piattaforma online, Zoom
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Il percorso partecipativo

Nel mese di febbraio 2024 ha preso avvio il percorso partecipativo “Costruiamo insieme Destinazione Marmilla” promosso dal GAL Marmilla e
realizzato con il supporto tecnico della societa Poliste srl Societa Benefit.

Il primo incontro istituzionale si e tenuto I'8 aprile a Baradili, presso la sede del GAL Marmilla, e ha visto la partecipazione di diversi amministratori
locali e dei rappresentanti dei Consorzi locali e dell'Unione dei Comuni, interessati a portare il proprio contributo alla discussione, raccontare le
iniziative in corso nel territorio e le possibili sinergie attivabili con il percorso in partenza.

A seguito di questo primo appuntamento si € aperta la Fase di coinvolgimento rivolta a cittadini e cittadine, consorzi, imprese, reti di imprese,
associazioni e realta del terzo settore, amministrazioni pubbliche e istituzioni locali, istituzioni scolastiche e tutta la societa civile, con
I'obiettivo di informare, sensibilizzare, animare e coinvolgere le comunita dei 43 Comuni della Marmilla in un processo di ascolto e confronto per

costruire I'offerta turistica del territorio e la futura Destinazione Turistica della Marmilla.
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| comuni coinvolti nel percorso sono: Albagiara,
Ales, Assolo, Asuni, Baradili Baressa, Barumini,
Collinas, Curcuris, Furtei, Genuri, Gesturi,
Gonnoscodina, Gonnosno, Gonnostramatza, Las
Plassas, Lunamatrona, Masullas, Mogorella, Mogoro,
Morgongiori, Nureci, Pau, Pauli Arbarei, Pompu,
Ruinas, Segariu, Senis, Setzu, Siddi, Simala, Sini,
Siris, Tuili, Turri, Uras, Usellus, Ussaramanna, Villa
Sant'Antonio, Villa Verde, Villamar, Villanovaforru,

Villanovafranca.

CO-PROGETTAZIONE
DELLE ESPERIENZE
TURISTICHE DELLA

E ANALISI
TERRITORIALE

TURISTICA INDIVIDUALE

CO-PROGETTAZIONE

«TURISMO OUTDOOR»

CO-PROGETTAZIONE
DEL PRODOTTO «TURISMO
ENOGASTRONOMICO»

WORKSHOP DI APERTURA:
PRESENTAZIONE DEL
PERCORSO PA\RS| TECIPATIVO

CO-PROGETTAZIONE DEI
PRODOTTI TURISTICI
DELLA MARMILLA

RESTITUZIONE DE!

CO-PROGETTAZIONE

PERCORSO EAVVIO

CO-PROGETTAZIONE DEL
PRODOTTO «TURISMO
CULTURALE E ARCHEQOLOGICO»

WORKSHOP PRELIMINARE DEL BENESSERE»

CON LASSEMBLEA DEI
SINDACI, CONSORZI E
UNIONE DEI COMUNI

OPEN SPACE TECHNOLOGY:
QUALI PRODOTTI TURISTICI
PER LA MARMILLA?

ULTIMI APPUNTAMENTI

6 novembre
20 novembre, evento finale

Il presente report illustra i risultati dei lavori del workshop che si e tenuto il 20 novembre online sulla piattaforma di videoconferenza Zoom, a cui

hanno preso parte, in totale, 15 partecipanti.
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Ii workslidp-di restituzione dt;i risultati d“e~l

Il 20 novembre si e tenuto il workshop conclusivo del percorso partecipativo «Costruiamo insieme Destinazione Marmilla», avviato lo scorso aprile e

ni
S

percorso

articolato in dieci incontri, svolti sia in modalita online che in presenza nei territori della Marmilla. Il workshop ha rappresentato un momento di
fondamentale importanza per consolidare i risultati del percorso partecipativo e per tracciare una visione condivisa, orientata al rafforzamento
della competitivita e dell'attrattivita turistica della Marmilla, promuovendo uno sviluppo territoriale sostenibile e valorizzando in modo sinergico le
risorse del territorio.

L'incontro ¢ stato aperto dai saluti istituzionali del Presidente del GAL Marmilla, Matteo Castangia, che ha espresso vivo apprezzamento per limpegno,
la dedizione e la costanza dimostrati dai numerosi operatori turistici coinvolti durante tutto il percorso. Nel suo intervento, il Presidente ha sottolineato il
valore strategico del progetto come strumento per rafforzare l'identita territoriale e favorire la costruzione di una rete turistica solida e collaborativa,
pilastro essenziale per lo sviluppo sostenibile del territorio.

Successivamente, il Direttore del GAL Marmilla, Maurizio Manias, ha ribadito limportanza di un coinvolgimento attivo e sinergico degli operatori turistici,

degli enti istituzionali, dei consorzi e delle fondazioni gia presenti sul territorio. Tale approccio € indispensabile per creare un sistema turistico integrato,
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prospettiva di integrazione con la nuova programmazione europea.
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capace di valorizzare il patrimonio paesaggistico, culturale e sociale della Marmilla. Il Direttore ha inoltre evidenziato la necessita di consolidare i risultati

emersi dal percorso partecipativo, proponendo attivita di accompagnamento e sperimentazione concreta dei prodotti turistici individuati, in una
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| risultati del percorso partecipativo

La prima sessione di lavori € stata dedicata alla restituzione dei risultati del percorso partecipativo, con un'analisi approfondita delle attivita
svolte e dei principali esiti emersi. Durante il workshop sono stati ripercorsi i momenti piu significativi del percorso, con particolare attenzione ai
principali prodotti turistici identificati nel territorio della Marmilla: culturale e archeologico, esperienziale, outdoor, benessere (well-
being) ed enogastronomico.

Sono stati presentati i risultati delle attivita di co-progettazione, tra cui le ipotesi di pacchetti turistici elaborate durante i lavori di gruppo del 4
giugno e le iniziative mirate al potenziamento dell'offerta turistica individuale, sviluppate nel workshop del 17 ottobre.

Per maggiori dettagli, negli allegati sono disponibili le slide utilizzate durante l'incontro, che sintetizzano i contenuti e i dati presentati.
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Il Piano di Gestione e il Piano pluriennale delle azioni
Nella parte centrale del workshop, Lucia Montalbano ha presentato due documenti strategici fondamentali per il futuro della destinazione Marmilla:
il Piano di gestione e il Piano pluriennale delle azioni 2025-2027. || Piano di gestione rappresenta una guida operativa per lo sviluppo di
un'offerta turistica differenziata e attrattiva, valorizzando le peculiarita di ogni Comune del territorio. Questo documento punta a coordinare le attivita
degli operatori turistici attraverso una DMO Marmilla (Destination Management Organization), il cui ruolo sara quello di gestire e promuovere il
sistema turistico locale, sviluppare e integrare prodotti turistici autentici e innovativi, e posizionare Marmilla come una destinazione attrattiva e
competitiva sui mercati nazionali e internazionali.

I Piano pluriennale delle azioni 2025-2027 propone un approccio concreto e operativo per il consolidamento della destinazione. Tra le azioni
previste figurano la creazione di un catalogo dell'offerta turistica che raccoglie le proposte degli operatori locali e la realizzazione di un portale di
destinazione, affiancato dalla gestione attiva dei social media per garantire una presenza digitale efficace. Altre iniziative includono lo sviluppo
del Brand Marmilla, rappresentato da un logo, un payoff e unimmagine coordinata distintiva, e il lancio di campagne promozionali online e attivita di
influencer marketing per aumentare la visibilita del territorio. E prevista inoltre una significativa attivita di comunicazione, sia interna che esterna, per
promuovere le attrattive della Marmilla e consolidarne la reputazione sia nel mercato B2B che B2C. CAL
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Questi documenti costituiscono una base solida per il rafforzamento e la crescita della destinazione, ponendo le fondamenta per una Marmilla

riconoscibile, strutturata e capace di attrarre un pubblico diversificato grazie alla valorizzazione delle sue risorse e alla creazione di un'identita turistica

forte e distintiva.

Negli allegati sono disponibili e slide presentate durante I'incontro, che offrono una sintesi dettagliata dei contenuti esposti.
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La parl:ecipazibné al percérso: aﬁéliéi dei dati

A seguito dellintervento di Lucia Montalbano, sono stati presentati i dati

relativi alla partecipazione degli operatori al percorso partecipativo.

Altri servizi

L'obiettivo principale di questa analisi & stato quello di offrire . 35 partecipanti unici 5%

. ) Ristoranti
+ 292 presenze ai workshop e laboratori 13%

una panoramica chiara e dettagliata sullimpegno dimostrato dagli - 8g operatori turistic

Esperienze

Trasporti
50%

2.5%
operatori, sui territori coinvolti e sulle diverse tipologie turistiche

rappresentate, sottolineando il valore aggiunto apportato da ciascun e
partecipante al processo di co-progettazione. Guide

Il percorso ha registrato la partecipazione di oltre 130 operatori, con un Promozione
totale di quasi 300 presenze tra workshop e laboratori. Di questi, 80 .
operatori turistici provenienti da 36 comuni del territorio della

Marmilla hanno preso parte attivamente ai lavori, portando con sé una

vasta gamma di esperienze e competenze. AL |



Questo coinvolgimento ha messo in evidenza la ricchezza e il dinamismo del territorio, dimostrando il forte interesse e la volonta degli attori locali di

contribuire al rafforzamento e alla valorizzazione dell'offerta turistica della Marmilla.

s

* L'istogramma rappresenta la distribuzione 12
geografica dei partecipanti suddivisi per Comuni 10
del territorio della Marmilla;

« 36 su 43 Comuni del territorio della Marmilla
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m Albagiara m Ales
W Barumini W Collinas
W Gergei W Gesturi
Las Plassas m Lunamatrona
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W Villanovafranca
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W Curcuris W Genoni
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L’interazfon; digitale: impressioni,

A conclusione dellincontro, e stata attivata un‘interazione digitale con i partecipanti, pensata per raccogliere impressioni sul percorso svolto,

individuare margini di miglioramento e delineare insieme aspettative e azioni future.

| risultati hanno evidenziato grande soddisfazione per |'organizzazione, I'approccio partecipativo e la valorizzazione del territorio, rafforzando
il senso di rete tra operatori. Tra i suggerimenti, ¢ emersa la necessita di includere momenti di sperimentazione pratica, ampliare
il coinvolgimento delle realta locali e mantenere una comunicazione continua. Per il futuro, i partecipanti auspicano una crescita graduale del
progetto, accompagnata da sostegno operativo, bandi dedicati e un accompagnamento strutturato per sviluppare prodotti turistici

innovativi e distintivi per la Marmilla.

Siriportano a seguire i risultati emersi.
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Cosa hai apprezzato del percorso realizzato?

Lorganizzazione, la
competenza e gl
strumenti utilizzati

La possibilita di conoscere la
realta del territorio gia
operante, di condividere e
co-costruire insieme

Lapproccio allo sviluppo

Sono stud.ssa in Management e
Marketing della destinazioni
turistiche. Ho apprezzato il
riscontro con la realtd, la volonta
di fare rete, lapproccio
partecipativo, limpegno verso
innovative modalita
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Mi piace il clima di
collaborazione e
l'incontro di tante attivita

L'organizzazione e lattenzione
da parte del Gal mettendoci uno
strumento in mano perla
cooperazione e linizio con i
processi partecipativi di rete

La possibilita di
conoscere le potenzialitd
del territorio!

La partecipazione el
coinvolgimento degli
operatori
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Il progetto ha messo in risalto
le ricchezze culturali, storiche
e paesaggistiche della
Marmilla




Cosa non hai apprezzato?

Nulla

Nulla

Sinceramente non ho
rilevato aspetti negativi.
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Nulla in particolare

Avere incontri in diverse sedi
che possono essere quelle
delle realtd coinvolte nella
costituzione della rete

E' andato tutto bene




Suggerimenti di miglioramento

Fare esperienze pratiche Coinvolgimento maggiore, se Cercare di coinvolgere piu Sperimentazione dei prodotti
come preannunciato, possibile, di coloro che vivono attivita e persone possibili in definiti intesi a valutarne la
sperimentare e conoscere nel territorio modo tale da creare una validita.Conferenza stampa
cosa offre il territorio, al fine vasta gamma di esperienze di diffusione deibrisultati

di consigliarlo

Possibilita di comunicare
anche oltre la riunione?
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Aspettative e azioni comuni per il futuro

Graduale crescita del
progetto

Proseguire nel percorso, anche
con semplici momenti di
confronto e continuare, in qualita
di operatori ad essere supportati
e accolti.
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Mi aspetto che questa
iniziativa dia i suoi frutti e che
coinvolga tutte le attivita del

La crescita delle nostre
piccole realta

Bandi che consentano agli
operatori direalizzare le
iniziative premiando i
cooperatori

Mi aspetto partecipazione e
impegno da parte degli
operatori. ll processo e
innovativo e richiede sforzi da
parte degli stakeholder

Accompagnamento alla
creazione dei prodotti
turistici poco sviluppati

o\
marmilla
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| partecipanti al workshop del 20 novembre

N. [Nome Cognome |Organizzazione N. Nome Cognome Organizzazione
1 |Giampaola Arru Geoturismo Sardegna 16 Valentina Chillemi AT Poliste Societa Benefit
2 |Sara Cilloco Universita di Cagliari 17 Carolina Corona AT Poliste Societa Benefit
3 Teresina Deidda Libero professionista 18 Serenella Paci AT Poliste Societa Benefit
4 |Sonia Fanari Cooperativa Istoria 19 Davide Vitiello AT Poliste Societa Benefit
5 Francesca Ghiani CEAS Masullas Parte Montis 20 Lucia Montalbano AT Ftourism
6  Simone Lilliu Arreuin s'lsula 2l
7 |Maristella Locci Cooperativa Serzela 22 |Matteo Castangia GAL Marmilla
8 |Sergio Olla Giara Bus di Olla Sergio & C. SNC 23 |Sara Cogotti GAL Marmilla
9 |Patricia Piliang Politecnico di Milano 24 _Maurizio Manias GAL Marmilla
10 Vilma Pilloni Turismo in Marmilla Soc. Coop.
11 Luigi Pintori Libero professionista
12 Andrea Sardu Mudregu.it
13 /Annamaria Valeria  Sonego Il Mandorlo Albergo Diffuso
14 Gabriella Testoni Societa Agricola Adelaide
15 |Graziella Tuveri Cos.Med. - Cosmesi Mediterranea
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Contatti

destinazionemarmilla@gmail.com

Gal della Marmilla

Gal Marmilla
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www.galmarmilla.it

it G P piattaforma partecipativa

GAL

marmilla

g ) da—
F s A i ! QE L P ﬁ R
) - -

ik e, S PRSAIegna o1a TN » .-.l :

MARMILLA
w
=



https://www.facebook.com/p/Gal-della-Marmilla-100088223351878/
https://www.facebook.com/p/Gal-della-Marmilla-100088223351878/
https://www.instagram.com/gal_marmilla?utm_source=ig_web_button_share_sheet&igsh=ZDNlZDc0MzIxNw==
https://www.instagram.com/gal_marmilla?utm_source=ig_web_button_share_sheet&igsh=ZDNlZDc0MzIxNw==

ALLEGATI
* Slide di restituzione degli incontri del percorso partecipativo

«Costruviamo Destinazione Marmilla»
» Slide di restituzione dei risultati tecnici
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Slide di restituzione degli incontri del percorso partecipativo

«Costruiamo Destinazione Marmilla»
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ripercorrere le tappe del percorso partecipativo realizzato in questi mesi soffermandoci sulla partecipazione e il

coinvolgimento degli attori locali;
restituire i risultati del percorso di co-progettazione e presentare i Piani elaborati sulla base dell'ascolto;

ipotizzare alcune attivita da realizzare nei prossimi mesi.

Sa
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GLI INCONTRI DEL PERCORSO PARTECIPATIVO

AVVIO DEL CO-PROGETTAZIONE DEI
PERCORSO PRODOTTI TURISTICI E WORKSHOP DI
E ANALISI DELLE ESPERIENZE Eﬁuggggﬁﬂ{zmnz DEFINIZIONE
- DELL'OFFERTA
TERRITO RIALE TURISTICHE  ABORATORIO DI %EILETEEEERD,EEEE R DUALE
CO-PROGETTAZIONE
 ABORATORIO DI DEL PRODOTTO MARMILLA
WORKSHOP CO-PROGETTAZIONE «TURISMO OUTDOOR»
FORMATIVOE DI DEL PRODOTTO «TURISMO
WORKSHOP DI APERTURA: CO-PROGETTAZIONE DEI ENOGASTRONOMICO:
D RCORSO PARTECIPATIVO PRODOTTI TURISTIC!
\ DELLA MARMILLA
TERRTORALE WORKSHOP DI
RESTITUZIONE DEI
15E 16 APRILE LABORATORIO DI RISULTATI DEL
CO-PROGETTAZIONE PERCORSO E AVVIO
LABORATORIO DI OEL PRODOTTO DELLE RET!
oo, o |
\WORKSHOP PRELIMINARE PRODOTTO «TURISMO %
CON LASSEMBLEA DE! OPEN SPACETECHNOLOGY. | CULTURALE EARCHEOLOGICO
ﬁﬁgﬂhﬁmf QUALI PRODOTTI TURISTIC!
PER LA MARMILLA? ULTIMI APPUNTAMENTI

8 APRILE

B novembre
e 20 novembre

ARMILLA
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L'APPROCCIO PARTECIPATIVO, LE METODOLOGIE E GLI STRUMENT!
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| lavori degli incontri sono stati condotti secondo tre linee direttrici principali:

« un approccio partecipativo, orientato allinclusione e allascolto di esigenze e punti di vista differenti, con l'utilizzo di

metodologie e strumenti strutturati e certificati;
* il coinvolgimento attivo degli attori che hanno permesso lo svolgimento di workshop come reali occasioni di confronto,

ascolto, apprendimento e co-progettazione;
* le attivita di informazione e comunicazione per massimizzare la partecipazione e la diffusione dei risultati.

Poliste srl SB is Official Representative for Italy

®

Metaplan

Mentimeter
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COSTRUIAMO INSIEME DESTINAZIONE MARMILLA

VETRINA
OPERATORI
TURISTICI

Clicea 54 “Nuova SIOROSIA™ & Costrutsci 1a scheda della tu attivith!

| 17 PrROPOSTE

Il modulo sottostante filtra
dinamicamente i risultati della
ricerca quando le condizioni di
ricerca vengono modificate.

CATEGORIA
Tutti

Ambito benessere (attivita olistiche,
well-being etc)

Ambito enogastronomia (aziende
agricole, cantine, agriturismi,
ristorazione etc.)

Ambito ricettivita (B&B, hotel,
albergo diffuso, campeggio etc.)

Ambito servizi turistici (agenzia di
comunicazione, tour operator, servizi di
trasporto e noleggio etc.)

Ambito cultura e archeologia (musei,
patrimonio archeologico, artigianato,
tradizioni etc.)

Ambito outdoor e turismo attivo
(ecoturismo, cicloturismo,
escursionismo etc.)

Nuova proposta +

Ordina le proposte per: Acaso ¥

Vivisardinia Outdoor Experience

Vivisardinia

Vivisardinia nasce dall'entusiasmo e dalla passione di
Viviana, guida ambientale escursionistica...

Ambito outdoor e turismo attivo (ecoturismo,

cicloturismo, escursionismo etc.)

CREATO IL
418 SEGUI wl

=0
24/07/2024

Processo partecipativo territoriale: scelta
degli ambiti di intervento e dei soggetti
pubblico/privati da coinvolgere

Risultati per pagina: 20 ¥

Asd centro equestre il giarino

Centro equestre Il Giarino

LA COMUNICAZIONE E GLI STRUMENTI

I'ASD Il Giarino nasce nel 2011, dal sogno di due giovani

ragazzi, un sogno che oggi é diventato...

Ambito outdoor e turismo attivo (ecoturismo,

cicloturismo, escursionismo etc.)

CREATO IL
417 SEGUI
12/07/2024

L

=0
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SCRIVIAMO E SCOPRIAMO INSIEME

TUTTI I PERCORSI, | PAESAGGI E | CIBI,

| MONUMENTI E GLI OGGETTI,

GLI UOMINI, LE DONNE E | LORO RACCONTI
DI QUESTA MARMILLA

CHE DIVENTA UN ECOMUSEO A CIELO APERTO.

WW&EME
NAZIONE MARMILLA

PARTECIPA AL
LABORATORIO!

GIOVEDI 17 OTTOBRE

ORE15.30-18:00
SEDE DEL GAL MARMILLA
VIABARESSA N2

PARTECIPA AD UNO DEI

DUE WORKSHOP DI AVVIO DEL PERCORSO

LUNEDI 15 APRILE - ALES
ORE 16:30-18:30 55ims gl dscoms s

MARTEDI 16 APRILE - LUNAMAT
ORE16:30-18:30 Sgrimidiimmtionmi

I o COSTRUIAMOINSIEME
0.S.T.FeENR5065 azairtm
TIASPETTIAMO
NELLO SPAZI0 APERTO
DI DISCUSSIONE:
PREPARATI
ASORPRENDERTI

MARTEDI 7 MAGGIO - LUNAMATRONA
ORE15:00-2000

Gentilissime e Gentilissimi,

nngmnm per ks partecpazione 3l workshop & awio del processo pantecpativo

partecbatvo che si tera martedi 7 maggi calle 1500 ale 2000 a Lunamatrona,prsso §
Museo Sa Corona Arribia.

1 Iaboratorio sard realizato con la metodologia Open Space Technology, spazo aperto &
discussione in cul | partecipanti possono esprimere liberamente idee e opinioni e il cui

Clicca qui e iscriviti all'OST del 7 maggio!

1 percorso di progettazione partecipata, realzzato in colsborazions con Polste Socets
Benefit,
in una decina di incontr territoriall che hanno preso il via ad aprile 2026 e proseguiranno nel
mesi a seguire sino allzutunno.

Gli appuntamenti - rivolti a istituzioni, imprese, associazionl e cittadini e tutti coloro | quali
siano interessati a partecipare - s0n0 occasione d Informazione, condivisione, ascolto &
animazione territoriale e hanno Fobiettvo d stimolare il dialogo e il confronto attivo tra le
comunita che abitano il territorio, conoscere le attivita e le iniziative gia in essere e contribuire

1l percorso rappresenta inoltre un momento i conascenza e socialzazione, di networking
creazione di connessioni, in cui tutti | partedpanti potranno portare un contributo ala

Renzo Ibba, Presidente del GAL Marmilla
Maurizio Manias, Direttore del GAL Marmilla

Buongiorno,

;
[

Le scrivo per invitarla a
partecipare al prossimo
workshop del percorso
partecipativo “ Costruiamo
insieme Destinazione Marmilla
" che sara dedicato a migliorare
e rafforzare i prodotti turistici
degli operatori del territorio, con
il supporto di Josep Ejarque,
esperto in marketing turistico e
gestione delle destinazioni.
Durante l'incontro, ricevera
consigli pratici per sviluppare la
sua offerta turistica rendendola
capace di distinguersi dalle altre
e attrarre piu visitatori.

pre STRUIAMO

VA i
g ‘“m"" DES”NAZIUNE = -
Necomuseoa o aperro. MARMILLA

Gentissime ¢ Gentlssim,

i scrviamo per comunicand che martedi 21 maggio el 16:30 alle 18:30 i ters 1 prossimo incontro del

Uincont: 2 tagho pits formativo e i
coprogettazione e sard utile 3 capie cosa sia un prodotto turistico & come si costruisca. Durante il
taboratorio saranno inoltre indrviduati insieme | prodott turistici della Marmilla che saranno oggetto del

successii incontri tematici.

Clicca qui e iscriviti al workshop formativo sui

prodotti turistici del 21 maggio!

Iprassim Incontr del percarsos! svolgerannc

i Il workshop si terra:

mercoled 29 maggio dalle 16:30 alle 19:30 - Workshop formativo e di co- progettaziane
* deiprodottituristci dels Marmills
16:30alle 19:30-

o il Giovedi, 17 ottobre
S e | Sede del GAL Marmilla, Via
Baressa n.2, Baradili
© Dalle 15:30 alle 18:00

wrw galmarmita it

1 @]

Puo iscriversi al workshop
cliccando su questo link:

Non perda questa occasione, la
aspettiamo!

GAL

marmilla

‘MARHILLA

=
B




Post di Gal della Marmilla

&4 Gal della Marmilla
16 ottobre - @
Vi aspettiamo domani, giovedi 17 ottobre, al workshop dedicato al potenziamento dell offerta turistica
individuale rivolto agli operatori turistici del territorio ma aperto a chiunque desideri
partecipare.
Sede del GAL Marmilia, Via Baressa n.2, Baradili
Dalle 15:30 alle 18:00

Per iscriversi clicca su questo link https://bit.ly/47UpYMN

scriviaMo EscoPrIAMO INSIEME (COSTRUIAMO

TUTTI| PERCORSL| PAESAGGI £ | CIBI
rmonumenti € 6Ll oseerri. INSIEME

GLIUOMINL LEDONNEE ILORORACCONTI DESTINAZIONE &

DI QUESTA MARMILLA CHE DIVENTA

UN ECOMUSEQ A CIELO APERTO. MARMI LLA

#Costruiam DestinazioneMarmilia

ilup ibile #DestinazioneTuristica

#TurismoSostenibile #Marmilla #SviluppolLocale #GALMarmilla #PartecipazioneAttiva
#futurosostenibile
Poliste

Aiutaci a conoscere gli operatori della
A Marmilla!

PERCORS0 PAR] PA U
.
M - uesto modulo ha l'obiettivo di conoscere meglio gli operatori della Marmilla, al fine di
! UIAMC NSIEMI Questo modulo ha fobiettivo di lio gli operatori della Marmilla, al fine di
UES "‘ U N AR 3 coinvolgerli nel percorso di costruzione della Destinazione turistica e fare rete nel

territorio.

I

Ti chiediamo quindi, compilando il module, di aiutarci a raggiungere altre persone
potenzialmente interessate a partecipare al percorso: collaboratori, amici, appassionati,
curiosi...le porte sono aperte a tutti e tutti sono i benvenuti!

VUOI POTENZIAR
LA TUA OFFERTA
TURISTICA?
PARTECIPA AL
LABORATORIO!

GIOVEDI 17 OTTOBRE

ORE 15.30-18:00
SEDE DEL GAL MARMILLA
VIABARESSAN.2

lauracarolina.corona@gmail.com Cambia account &

* Indica una domanda obbligatoria

Email *

Il tuo indirizzo email

Nome *

La tua risposta

Cognome *

COSTRUIAMO INSIEME

DESTINAZIONE MARMILLA B

o CumotA

PERCORSO PARTECIPATIVO

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

WORKSHOP DI
RESTITUZIONE
DEI RISULTATI
DEL PERCORSO E
AVVIO DELLERETI

MARTEDI 18 GIUGNO
DALLE 17:00 ALLE 18:30
PIATTAFORMA ZOOM

Sa

sk sardegna

Nz 0 0

A DATE

vy

MARMILLA
w
=

=)

gal_marmilla

gal_marmilla Vi aspettiamo martedi 18 giugno, dalle 17:00 alle
18:30 online su Zoom, al workshop di restituzione dei risultati del
percorso ivo “Costruiamo insieme D

Marmilla". Durante I'incontro ripercorreremo quanto emerso
durante gli incontri, con particolare riferimento a quelli dedicati
alla creazione dei prodotti e delle esperienze turistiche del
territorio e, con I'utilizzo guidato di strumenti di indagine e spazi
digitali di partecipazione, cercheremo di mappare le
collaborazioni, attive o da attivare, tra operatori del territorio al
fine di avviare una prima riflessione sulle future reti territoriali
della Marmilla.

Per partecipare, potete registrarvi utilizzando il seguente link:
https://bit.ly/4aTOfv2

Vi aspettiamo numerosi

@_poliste_

22 sett

oQv W

4@ Piace 2 davideuvitiello e altri
12 giugno

® Aggiungi un commento...
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PERCORSO PARTECIPATIVO
COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

IL TURISMO ESPERIENZIALE

Il turismo esperienziale & nato come risposta alle nuove esigenze dei viaggiatori, che non si Lobiettivo é creare esperienze memorabili che lascino un impatto duraturo, trasformando il
accontentano piu del semplice riposo o della fuga dalla routine quotidiana. Oggi, i turisti cer- viaggio in un percorso di scoperta e crescita personale.
cano esperienze profonde e significative, desiderano imparare, mettersi alla prova, vivere Questo appro:l:lo é trasversale epuo essere appllcato a dwerse forme di turismo, come quello
avventure e ccnnettersn in modo autentico con il territorio. Questo tipo di turismo si basa sul ailt tivo, arricchendo ogni esperienza grazie alla partecipazio-

ivo del , che non si limit: are, ma partecipa direttamen-  ne attiva del turista. Il turismo esperienziale offre un valore aggiunto, trasformando la visita in

te e concretamente alle attivita proposte. un'opportunita per una connessione autentica con il territorio e le sue particolarita.
Lessenza del turismo esperienziale i riassume in tre principi fondamentali:imparare (Learn), In sintesi, il turismo esperienziale non & una categoria separata, ma un modo di vivere il viag-
fare (Do) ed essere parte del luogo (Be local). l turista non si limita a visitare, ma diventa par- gio che punta a creare connessioni profonde con il territorio e le persone, valorizzando le risor-
te integrante del contesto, entrando in contatto con le persone, le tradizioni e la cultura locale. se locali e offrendo esperienze indimenticabili.

centri storici. Secondo I1SNART (2023), questo tipo di turismo sta vivendo un rilancie, con un crescente interesse per i piccoli centri e le cit-
ta d'arte minori, ricche di tesori nascosti e autentici. Una definizione pit moderna lo considera come unopportvmta per i turisti di arricchire
la propria conoscenza attraverso esperienze culturali, che includono la partecipazi i e attivita artistiche,
sempre alla ricerca di autenticita e unicita.

Le principali motivazioni che spingono i turisti verso queste destinazioni includono la visita a centri storici, monumenti, palazzi, chiese, mu-
sei e siti archeologici, tutti elementi che contribuiscono a creare un'esperienza culturale ricca e coinvolgente.

| TREND DEL TURISMO

CULTURALE E ARCHEOLOGICO

Per quanto riguarda i trend di questa tipologia di ~ genuine & non medate.

turismo, si possono evidenziare i seguentipunti:  * Interattivita e sperimentazione: cresce
linteresse per modalita di fruizione

+ Edutainment: il turista cerca un mix

di elementi culturali, educativi e i"""w"'_e""'i"“_""'i"h”e""‘e"°“°
IL TURISMO CULTURALE Per esempio, si potrebbero sviluppare proposte esvago. * Break: wmhlamutmzqnetlwnstajn
di turismo creativo, come laboratori di tessi- * Cultura con la “C” la: accanto P Aeiceta

E ARCHEOLOGICO IN MARMILLA
tura o di lavorazione del legno, che offrano ai

La Marmilla vanta un ricco patrimonio archeolo- yisitatori fopportunita di partecipare attivamente
gicoe culturale, con musei e laboratori che rispon- - scoprire le tradizioni artigianali del territorio.
dono alle tendenze attuali del turismo culturale.
Tuttavia, per valorizzare pienamente queste risor-
se. & necessaria un'offerta strutturata e costante,
accessibile non solo alle seolaresche o in periodi
limitati, ma fruibile tutto Fanno. Un approccio pid:
informale e creativo potrebbe favorire il coinvol-

atori, promuovendo esperienze
turistiche immersive.

una pausa rigenerante attraverso la cultura.
Cultura contemporanea pii che classica:

a mostre e musei tmdmonah si stanno

 Comunita temporanee di vacanza

IL TURISMO WELL-BEING

La World Tourism Organization (WTO) definisce il turismo well-being come eun ipo di ativith turistica che aspira a mighiorare ed equili-
brare g ambit principal dell v umana fsici, mental emzional occupazional intellttual  sprituali Lo motnazione princpale
el urista i well-being & mighorare I qualt dellapropra v

Fabbrasinna uaren 2 _culbuws

rappre:
che arricchiscono lofferta culturale.
Esperienze interattive, partecipative,
attive: i visitatori vogliono essere coinvolti
in attivita esperienziali, partecipando
attivamente alle proposte culturali,

Immersione: i turisti cercano il contatto
diretto con [lautenticita e con la
popolazione locale, per vivere esperienze

La collaborazione tra istituzioni e siti culturali
sara fondamentale per strutturare e promuovere
un prodotto turistico archeo-culturale solido e
attraente, che possa affermarsi come uniimpor-
tante risorsa economica e culturale per il terito-
fio

fra turisti e con la fornitura

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

Teatro dellinterazione e partecipazione
lla produzione dei temi dell'esperienza

Favorendo il ilas~
samento e la riconnessione con se stessi

Una destinazione di well-being & un territorio dotato di risorse e imprese che offrono beni, servizi ed esperienze turistiche mirate 3l
benessere (non necessariamente lgte a wellness. terme o spa). Lobietio & creare un oﬁem turstica agregata, con un forte valore
esperientiale. che consenta ai vsitator di g d

pregio, con un alto grado di elevato ivello di i del chients

quando le attvit si svolgono in un ambiente naturale di

3 IL TURISMO ENOGASTRONOMICO

H concetoatualed vacanza well-being s conceni s benessere, atiitfisic inun ambiete di qalt. rizion def berrioro e di ek servi er mighrare o stao oo del rista. it o
destinazioniin cui tutt  servizi per | turist l relax.al riposo & 3l tivits che rigenerarsi

fant n g " grazi af Fie: e Y | desid IL TURISMO ELEMENTI CARATTERIZZANTI LE u.-i-: le desteazioni d:;:v inkegrare lo 10 affermato, con un numero sempre maggiore di proposte strutturate, come

. it i i a WELL-BEING DESTINAZIONI DI BENESSERE UOpE &t hssonsin o offere come jjocali. Ogi | ia é la terza principale le per-

. B, . e e S IN MARMILLA b che © sportie G Molte destinazioni hanno compreso limportanza di questo trend e utilizzano

Yt ppara e rilns " i coprends i e Sy priiche iy B U destinazions turstica di wel-bung deve mere - Spastperpratcarsativihfaca ndestoasons. @ altrarre turisti come awiene n luoghi noti come e Langhe, 2 Franciacorta
deriva dal praticare attivita allaria aperta. akund In.m-a chawve per garantice | benessere dei dmdﬁ;:-idm i buristi possano. u:-ﬂ:’r:

i - I Questa distanza dalls Frenesia urbana & dulle mete . tratta pid solo di visitare luoghi per la bellezza del paesaggio o per scoprime la

tore che sidedi 0 & spinto caldesiderio di entrare i I offe. Questo tpo i turist skt dela Sardes rede b Marrol e sceka il | LRy »il ibo come parte integrante della vacanza. Sempre pid persone cercano di ar-

b f illita e 1a possibiita di di quali donco v (offerts & beressere a2 includano la scoperta delle tradizioni culinarie locali, mescolandole con altre

& spintuale, che contribuiscano 3 nesperienza 3607 ismo lento, in cui ogni aspetto del territorio viene apprezzato in modo pid pmfundo erilassato.

85 completa. -
5 strutture ricettive devono essere dialta teens e slesh o insargun o Siie & via « Ambiente green. dotti locali: vogl dareol . di " b scons1 sbirie del beriibotia e dall helo abits-
s 7 , el senzio,passegpiare neiboschi ¢ gustare pattipicl—  esperionze sportive ¢ttt raseandl mira 5 gacanive - 300 una compenents essenzule ¥ odott conosc igini, i processi di scop P e o abita:
\LTURISMO I FATTORI DI COMPETITIVITADELLA  Sonrsresive oottt wenmboichic g e 2 prncs o 3 e leora ha promanee s sestenbil ¢

OUTDOOR DESTINAZIONE TURISTICA OUTDOOR tare una fruizione libera del terrtorio. s (n u:;m:u‘ m::‘:‘lt o ,t, :;\AM r:r & ws-:z 4 ona F:::':‘ Hm;u.a sper ono tuttii sensi, creano emozioni forti e sono diventate un elemento chiave del turismo espenenxlale e trasformativo, in cuiil viaggio lascia un segno profondo

INMARMILLA ey “‘"“‘“""?"“’“"‘“’“ ok Wisouss| o i e
H . e ristorazione gioca un ruolo importante, . umane e competenze:
T ita e [utiizzo di i deve disporre i professionati con ‘osphare attivkd | TREND DEL TURISMO ENOGASTRONOMICO

Ik e i alelie tro zero, per speciiche nel campo del benessere. copaci i+ Cultura locale ricca: una cultura locale vibxante:
urismo u‘u:dnor in Marmilla possiece un s Tre prmmpahhpulngle diturismo outdoor su cui la Mar- alfaria aperta. Ecco principali: o, AT i i @ Gl amicchisce fesperieras dei buridtl, offrendo

s ke por e 1 Totisn tretivs g - Ambiente naturale nteressante e tutlato: a pe- o oo b o . e uni Per quanto riguarda i trend, il prodotto si sta  discelta che durante a fruizione dellespe-

1. Turismo sportivo: attivita come fescurs o,il

5 & essenziale per creare un ambiente an ad y 3 s o)t trend S
cicloturismo e [arrampicata, che offrono e 4y senza di un ambiente naturale di pregio, ben con- i  burish e 0 gustars la cucina lcalle beauty farm. spa. hotel spa, ares maseaget.ecz. b l':l'h r“‘:"':u: caratterizzando negli ultimi anni per: rienza turistica enogastronomica, con l'uso

fina e contatto diretto con la natura. altrarretu- r queste esparience, desderio de i ey - ipi i

0w enliine o | FoiTiee Sl sa el risti minresszh zlrwlﬂoor M th dello s*:f e wwﬁnd’l‘ Aoy eivistalori orientati al benessere. tradizioni locah & cruciae per offrne esperienze " ol e ants Tiatces Vs s di piattaforme online e app.
e, permelte ai visitatori i vivere - Vriet diprapostesportiveallariaapertarurom- [opn ey coprete e eficee uro 0 tmo & R e, sapo- {2 Con b s s hactic Lobiettivo & quindi quello di valorizzare il pa- Sostenibilits, non solo nel cibo, ma anche  * Esperienze: oggi la domanda di turismo
adattea A 2 i chi u; ha inwta i visiatori 3 ermerge ¥ 2 3

ercorsi immersiin contesti i Kk e cdliarlona o ifrene per copeo b o focln i ot ) pace s ke Bomutonrs trimanio anogastroromice/d L UEE LR R in merito a eventi e strutture turistiche, GRS OC oo T8
osten borghi verdi e sentieri nei boschi i pubbico o0 - Elevate competenze tecniche e capaci aricchire [offerta turistica tradizionale, creando friendly. di conosce-
Vaste aree naluralx com: r passeggiate e pedalate rilassanti ma: ,| territorio deve poter contare su cc i un prodotto singolare con un'identita ben de- e re la cultura enogastronomica in tutte le

& e Gare,inseme alle sue
ek I Marmilla ke cortinele
e una destinazione outdoor di rilie-
e potenziale grazie ai suoi
ne

vo
na, ma queste risorse non sono.

2 sifcinicrtonts e

q
mertale potenziare e strutturare megio loffeta «

di sentieri fruibili a

Le tiplagie ituridelprl Marmil incldonc
ella natura e outdoor: amano panorami,
e € e s e

erde.
E(ohmsh attratti da strutture green e aree
tette, cercano altvta di scoperta come il wildiife
la fotografia naturalistica.

watcl
Torih ety Kok e Sy e e ot
con'a raur, trasporti  baso it ¢ design

ik W/inwgadahﬁdmlwﬁd

ate & un sistema organizzafivo eff

tieri, piste edab e_illre stru!(ur!‘adaﬁe ai dvvasn 5

ciente per

completa esicura delterritorio.

- Esperienze autentiche e non artificiali i turist
cercano esperienze autentiche, lontane dallarti-
fcidt,che permetiano di viere i cordatocon a
natura in modo gen

« Clima, ambiente, architetture e stile delle locali
coerenti e favorevoli ai turisti outdoor: un

ity di sportivi: a presenza di centri

zione che organizzano eventi e momentidiincont
per le community di sportivi & un forte attratto
periturist outdoor.

clir

ci locali, come le Lorighittas di Morgongio-
appresentano lidentita del territorio e pos-
0 essere utilizzali per rafforzare lattrattivita
2 zione. I turismo gastronomico of-
un forte potenziale, sia economico che so-

le. poiché lega la cucina locale ala cultura
antichi saper, rendendo lesperienza piy
entica per i visitatori. Se i prodott tpici ven-

finita. Questo approccio consentirebbe di soddi-
sfare unavasta gamma di pubblici, posizionando
Ia Marmilla come una destinazione enogastro-
nomica di rilievo. In quest ottica, il settore della
ristorazione e delle produzioni agroalimentari
deve essere pienamente coinvolto nella filiera
turistica, dato il suo ruolo cruciale nellidentita
del territorio ¢ nella capacita di mantenere viva

Chilometro zero e “go local”: |a preferenza
per prodotti a chilometro zero e per espe-
rienze che valorizzano le risorse locali & in
costante crescita.

Qualité: il turista cerca sempre pi una ga-
ranzia di qualita nelle esperienze offerte,
esigendo standard elevati in termini di au-

sue sfaccettature: cibo, vino, itinerari, tra-
dizioni, processi di produzione e acquisto.
Social eating: fenomeno in forte crescita
tra i viaggiatori che desiderano esperienze
enogastronomiche che favoriscano l con~
tatto diretto con la comunita locale.

ere integra-  eco-frien za rinunciare al com - Servizi Mlﬂh :IMdoon sia nelkesm.mnn- bient % et Food well-being: crescente attenzione al
{a con esperienze culturali & gastronomiche,come - Turist rual cercanorelaxn ks ek ol LA Bachpisiee oy 0 promossi correttamente. possono diventa- la destinazione durante tutto fanno. “"““"‘3‘”’“ benessere alimentare, con una maggio-
degustazioni di prodotti locali e v dottiocali e contatto con la comunita. dicati a supporto delle attivita outdoor, come guide, ot eri e propri ambasciatori del territorio, con- itale: il digitale i o fond: I b idi i
termtorio, a fine i creare W,pﬂ.em i com Torist sportiviattivi: motatidalla praticac sport noleggio atirezzature ¢ mappe. T g ’?“““’ ER e v e oy Gelo ko i o e N E e b:"fﬁﬂ g dee
L = 7 i tale nella customer siain gata ai prodotti del territorio.

ta
Marmilla ur

allspars come | ocfsmo o amanmplct sl
ide fisiche e natura incontaminata.

- Strubture riceltve di qualth ma nformal: e

lecorino Sardo.




| PARTECIPANTI AL PERCORSO PER TIPOLOGIA

Altri servizi
15%

* 136 partecipanti unici

. ) Ristoranti
« 292 presenze ai workshop e laboratori 13%
80 operatori turistici Trasporti Esperienze
2.5% 50%

Ricettivita
12.5%

Guide
7.5%

Promozione
1.3%
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| PARTECIPANTI AL PERCORSO PER TERRITORIO

* L'istogramma rappresenta la distribuzione 12
geografica dei partecipanti suddivisi per Comuni 10
del territorio della Marmilla; 8
e 36 su 43 Comuni del territorio della Marmilla 6
4
2
| (1 S STRTI (1] [ | LS .
N.
M Albagiara H Ales M Assolo Baradili M Baressa
B Barumini H Collinas M Curcuris B Genoni W Genuri
B Gergei W Gesturi B Gonnoscodina B Gonnosno B Gonnostramatza
Las Plassas B Lunamatrona B Masullas B Mogorella B Mogoro
B Morgongiori B Pauli Arbarei M Ruinas B Senis Siddi
Simala Sini Tuili M Turri Uras
B Usellus B Ussaramanna B Villa Sant'Antonio B Villa Verde B Villanovaforru

H Villanovafranca
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PERCORSO PARTECIPATIVO
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Le esperienze turistiche emerse durante il workshop del 4 giugno
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L'esperienza turistica -
ambito archeo-culturale e
del benessere
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Tempo di consumo

Workshop di co-progettazione delle esperienze turistiche
4 giugno 2024, piattaforma Zoom

Maria Anna Camedda sindaco di Baradili

Chi ha partecipato al .
gruppo o Silvia Vizilio Cooperativa Mariposas de Sardinia
o Vilma Pilloni Cooperativa Turismo in Marmilla
o Emanuela Lobina, contabile
 Luigi Pintori, esperto di sviluppo locale
Nome dell'esperienza
Stato dell'esperienza/ X Nuovo Gia operativo Da ristrutturare
attivita
Luogo Localita in cui si svolge |'attivita Genuri-Baradili-Mogoro-Villanovaforru

Stagione Primavera

o Durata dellattivita (ore, giomi) dal venerdi alla domenica

o Orari-dal pomeriggio de! venerdi al pomeriggio della domenica
.

Mercato obiettivo
Itinerari /fruizione
consigliata auto) a Villanovaforruy

Infrastruttura necessaria
per larealizzazione
dellattivita

del prodotto tismo (prodotto outdoor, enogastronomico, archeo-culturale,
benessere)

Motivazioni a cui risponde (relax, conoscenza, esplorazione. awentura ecc)
relax esplorazione conoscenza immersione dei sensi

Segmento target (coppie. famiglie, scuole. sportivi ecc) famiglia

Locale Nazionale X Intemazionale

Punto di partenza Elmas Aeroporto con transfer minivan (o con noleggio

Tappe/Punti di interesse

Venerdi pomeriggio Visita guidata al Museo Archeologico e visita guidata al
Nuraghe Genna Maria con degustazione con prodotti tipici al tramonto
Cena e pernottamento hotel Funtana Noa

Sabato mattina Genuri-Giara di Setzu e passeggiata guidata

Con pranzo alla giara (eventualmente con pranzo al sacco)

Baradili- sabato pomeriggio passeggiata in bicicletta (anche e-bike) nei
sentieri campestri per immergersi nei mandorli in fiore-Sini con visita agli
oliveti millenari.

Laboratorio di ravioli legato al racconto del culto di Santa Margherita con
cena e visita alla mostra itinerante di Pinocchio sotto le stelle

Domenica mattina

Mogoro-visita con laboratorio dalle tessitrici

Visitain vigna con pranzo in localita campestre Cracaxia

Punto di arrivo. Mogoro.

Volume utenti Quante persone possono prendere parte minimo 4 adulti e 4 bambini

* Risorse e attrattive

o Nuraghi

o Mandorli e olivi

e Giara coni cavallini i paulis
o Fioriture della primavera
o Visitain Vigna

e Laboratorio di tessitura
 Laboratorio enogastronomico

Fondo Eutopeo Agricaio
pet 10 sviluppo rurale \
TEuropa imeste nefe rone rurdl

COSTRUIAMO INSIEME m
DESTINAZIONE MARMILLA

Cibo locale

Turismo attivo (bicicletta e passeggiate)

Infrastrutture turistiche (es. ricettivit, ristorazione ecc.) ..hotel Funtana
noa (Villanovaforru) Case vacanze (Baradili-Genuri) -locali
comunali/pizzerie (Baradili)- Genuri (catering/pranzo al sacco o
coinvolgimento persone)

Servizi turistici necessari (es. guide) guide turistiche e ambientali/affitto
biciclette/transfer/operatori per i laboratori

Modalita di accessibilita. ?

.
Modalita di gestione o Risorse umane necessarie (vedi servizi)
o Tecnologie
o Qr/Appinterattive per i bambini/postazioni multimediali/mappe interattive
e Eventuali misure di sicurezza
o Caschetto per la bicicletta
o Assicurazioni (7)
o Costi per I'operatore
o Dipende
e Prezzi di vendita dell'esperienza?
Soggetti /partner « Cooperativa Turismo in Marmilla
coinvolti o Guide Ambientali della Giara
. inistrazione Comunale/c io due giare per noleggio
bike/operatori locali
» Cooperativa su trobasciu_Mogoro
 Cantina di Mogoro o Ariu
o Cooperativa Mariposas (se vogliono Iaccompagnamento)
Ricettivita di riferimento  Nome della struttura vedi sopra
Distanza
Ristorazione di Nome della struttura
riferimento Distanza
Ouvali i I . Ila nat
tell' devon Pluri le (deg: t
risaltare maggiormente?  Storia dei luoghi e del territorio che
Quali sono gli elementi Lameraviglia e la bellezza inattesa dei colori. suoni. odori della primaverain
emozionali / di Marmilla.
memorabilita? Lincontro e la relazione con le persone che si conoscono durante il viaggio

Quali 5 sensi vengono
coinvolti?

Canali
commercializzazione
(dove si vende e
promuove |'esperienza)
Qualisono i concettida
comunicare

Investimenti necessari

(Sirdegna

Nz

(es. udito, olfatto, gusto ecc). tutti!

(Siti web, Tour operator, Agenzie, Fiere ecc)
Tour operator/Agenzie di viaggio
Siti web-Social
Fiere
Buon vivere
Riconnessione alle cose che ci fanno stare bene
Reciprocita nellincontro
Consapevolezza di essere parte della natura
ibilita integrale ( ica-sociale e
(Personale, equipaggiamento, lavori, marketing ecc.)
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L'esperienza turistica - ambito archeo-culturale e del benessere

Partecipanti

Maria Anna Camedda, Comune di Baradili
Silvia Vizilio, Cooperativa Mariposas de
Sardinia

Vilma Pilloni, Cooperativa Turismo in
Marmilla

Emanuela  Lobina, privato  cittadino
(contabile)

Luigi Pintori, privato cittadino (esperto di
sviluppo locale)

COSTRUIAMO INSIEME

DESTINAZIONE MARMILLA

Servizi

Noleggio E-bike

* Ristorazione

* Ricettivita

 Guide turistiche/GAE
» Trasporti
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aheflorkshop del'giugno
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Esperienze

Visita guidata al Museo Archeologico e visita guidata al
Nuraghe Genna Maria con degustazione con prodotti tipici al
tramonto.

Passeggiata in bicicletta (anche e-bike) nei sentieri campestri
per immergersi nei mandorli in fiore - Sini con visita agli
oliveti millenari.

Laboratorio di ravioli legato al racconto del culto di Santa
Margherita con cena e visita alla mostra itinerante di Pinocchio
sotto le stelle.

Visita con laboratorio dalle tessitrici di Mogoro

Visita in vigna con pranzo in localita campestre Cracaxia.

Cena e pernottamento hotel presso Funtana Noa.

GAL




L'esperienza turistica -
ambito enogastronomico e

culturale

Chi ha partecipato
al gruppo

Nome
dell'esperienza/
attivita

Stato
dell'esperienza/
attivita

Luogo

Tempo di consumo

Descrizione del
prodotto

Mercato obiettivo
Itinerari /fruizione
consigliata

Volume utenti
Infrastruttura
necessaria per la

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA I

Workshop di co-progettazione delle esperienze turistiche

4 giugno 2024, piattaforma Zoom

® Maristella Locci
o Federico Piras

* GianlucaPerra

® Anna Maria Steri
Nei gusti della Marmilla

Nuovo X Gia operativo Da ristrutturare

Localita in cui i svolge I'attivita: Siddi; Gonnostramatza; Mogoro

* Stagione: Tutto 'anno escluse solo le visite in apiario nei 3 mesi invernali.

Durata dellattivita (ore, giorni) 2 giorni con possibilita di rimodulazione a seconda
delle esigenze

Orari

Tematismo (prodotto outdoor, enogastronomico, archeo-culturale, benessere)
enogastronomico/culturale.

Motivazioni a cui risponde: relax conoscenza, esplorazione, avventura ecc.
Segmento target: coppie, famiglie, scuole, sportivi, associazioni culturali, universita
ecc.

Locale X Nazionale X Internazionale X

* Punto di partenza: Siddi

o Tappe/Punti di interesse; Gonnostramatza

* Punto di arrivo: Mogoro

Ouante persone possono prendere parte: minimo 15, max 20

Risorse e attrattive Museo delle tradizioni agroalimentari della Sardegna a Siddi,
Museo Turcus e Morus Gonnostramatza, Azienda apistica Bisu Apicoltura

dellattivita

Modalita di
gestione

Soggetti /partner
coinvolti
Ricettivita di
riferimento
Ristorazione di
riferimento

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

. eturistiche (es. ricettivita, ristorazione ecc) Agriturismo Terra Usanna
Fratelli Cuscusa Gonnostramatza

Servizi turistici necessari: Guide, Ristoratori. Esperti nei vari settori

Modalit di accessibilita: su prenotazione / a pagamento

Risorse umane necessarie: Operatore museale, apicoltore, pastore etc

Tecnologie: vecchie e nuov
Eventuali misure di sicurezza: assicurazioni/liberatorie
Costi per [operatore:

Prezzi di vendita dell'esperienza: 200€

Nome della struttura Agriturismo Terra Usanna Fratelli Cuscusa Gonnostramatza
Distanza 5 Km
Nome della struttura Agriturismo Terra Usanna Fratelli Cuscusa Gonnostramatza
Distanza 5 Km

Fondo Eutopeo Agricaio
pet 10 sviluppo rurale \
TEuropa imeste nefe rone rurdl

Vnsonst SvaOMA A e o b arti

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONEMARMILLA T Q
Quali Relax. sensoriali, naturalistiche. ambientai, culturali
caratteristiche
dell'esperienza
devono risaltare
maggiormente?
Qualisono gli Risveglio e sensibilizzazione al vivere lento e alla scoperta dei sapori genuini e
elementi tradizionali; vita a misura d'vomo

emozionali / di
memorabilita?
Quali 5 sensi
vengono coinvolti?

Canalidi
commercializzazion
e(dovesivendee

Qualisonoi
concetti da
comunicare
Investimenti
necessari

Altre info utili

Altri prodotti
associati

(Sirdegna

Nz

Vista, udito, olfatto. gusto, tatto

Siti web, Tour operator. Agenzie, Fiere, Info point regionale ecc.

Contatto con il nostro territorio e le bellezze naturalistiche e culturali e
enogastronomiche

Personale, equipaggiamento, lavori, marketing ecc.

Visite nelle cantine, birrificio, caseificio, tessitura, ceramica...
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| servizi e le esperienze turistiche emerse durante il workshop del 4 giugno

L'esperienza turistica - ambito enogastronomico e culturale

Partecipanti Servizi
* Maristella Locci, Cooperativa Serzela * Ristorazione
 Federico Piras, Comune di Mogoro * Ricettivita
* Gianluca Perra, privato cittadino « Guide
* Anna Maria Steri, Museo delle tradizioni turistiche/GAE
agroalimentari della Sardegna  Operatori dei diversi
settori

Itinerario tra i Comuni: Siddi, Gonnostramatza e Mogoro

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

Esperienze
+ Visita del Museo delle tradizioni agroalimentari della
Sardegna a Siddi;

* Museo Turcus e Morus Gonnostramatza;
 Azienda apistica Bisu Apicoltura a Mogoro.

» Tappa presso Agriturismo Terra Usanna e Fratelli
Cuscusa a Gonnostramatza.

e -
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COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

L'esperienza turistica - ambito
outdoor

Chi ha partecipato al gruppo

Nome dell'esperienza/attivita
Stato dell'esperienza/attivita
Luogo

Tempo di consumo

Descrizione del prodotto

Mercato obiettivo
Itinerari /fruizione consigliata

Volume utenti

Infrastruttura necessaria per la
realizzazione dellattivita

Modalita di gestione

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

Workshop di co-progettazione delle esperienze turistiche

4 giugno 2024, piattaforma Zoom

* Daniela Piscedda

* Viviana Garau

® Andrea Sardu

* Gabriella Testoni

Agritour

Nuovo X Gia operativo Da ristrutturare

Localitain cui i svolge l'attivita MORGONGIORI

® Stagione: da ottobre a maggio

o Durata dell'attivita (ore, giorni) 3 GG

® Orari

* Tematismo (prodotto outdoor, enogastronomico, archeo-
culturale, benessere) outdoor

* Motivazioni a cui risponde (relax, conoscenza,

| awentura ecc) espl

conoscenza,
* Segmento target (coppie. famiglie, scuole, sportivi ecc)
famiglie, scuole, sportivi, associazioni e cooperative,
Locale X Nazionale X Internazionale X
© Punto di partenza MORGONGIORI
o Tappe/Punti diinteresse Monte Arci, (Zone Archeologiche,
Visite ai Musei, Tour di Land Art, Percorsi Naturalistici,
Benessere)
® Punto diarrivo Morgongiori
Quante persone possono prendere parte 10/15 persone
massimo
Risorse e attrattive Monte Arci, (Zone Archeologiche, Visite
ai Musei, Tour di Land Art. percorsi naturalistici)
Escursioni siain bici che a piedi
Laboratorio lorighittas
Laboratorio tessile
Gliasinelli di adelaide, esperienza sensoriale.
Infrastrutture turistiche (Es. ricettivita, ristorazione ecc)
Agriturismo, Casa Scano, Noleggio Bidi,
Servizi turistici necessari (Es. Guide) guida sportiva e
ambientale, ciclofficina,
Modalita di Accessibilita. 22227272
Risorse umane necessarie guida ambientale, guide
ciccloturistiche, guide turistiche, artigiani per i laboratori,
dipendente azienda agricola.
Tecnologie montainbike, e-bike, internet, transfert da
stazioni e aereoporti
Eventuali misure di sicurezza. assicurazioni?
Costi per I'operatore
prezzi di vendita dell'esperienza orientativamente 800
euro

Fondo Eutopeo Agricaio
pet 10 sviluppo rurale \
TEuropa imeste nefe rone rurdl

— o

oA A e o b arti
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DESTINAZIONE MARMILLA

Soggetti /partner coinvolti

Ricettivita di riferimento

Agriturismo

Case Vacanza
Azienda Agricola
Associazioni

Azienda Vivisardinia
Mudregu.lt

Libero Professionista

Asd Associazione Dilettantistica Sportiva

Artigiani Locali

Ciclofficina

Noleggiatori Bici

Nec

Nome della struttura Casa Scano, Agriturismo Sa Matta
Frisca

e s e s 0 0 0 00 e e

o Distanzakm @

Ristorazione di riferimento * Nome della struttura agriturismo, pizzeria
* DistanzaKM 0

Quali istiche dell’s Esperi tentica, inclusiva, la c

del sapere, la

devono risaltare
Quali sono gli elementi emozionali / di
memorabilita?

Quali 5 sensi vengono coinvolti?

Canali di commercializzazione (dove si
vende e promuove l'esperienza)

Quali sono i concetti da comunicare
Investimenti necessari

Altre info utili
Altri prodotti associati

GAL
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Il percorso in natura, il contatto con l'animale, mettersi alla
prova, conoscere i propri limiti

(es. udito, olfatto, gusto ecc) Vengono coinvolti tutti i 5 sensi,
attraversoi percorsi e le esperienze offerte.

(siti web, tour operator, agenzie, fiere ecc.) social, influencer,
agenzie online specifiche, educational.

un percorso di turismo lento e consapevole, che valorizza il
territorio, facilita il benessere ela crescita personale.
(personale, equipaggiamento, lavori, marketing ecc)
personale

marketing

equipaggiamento

MARMILLA
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| servizi e le esperienze turistiche emerse durante il workshop del 4 giugno

L'esperienza turistica - ambito outdoor

Partecipanti Servizi

* Daniela Piscedda, privato cittadino »  Noleggio bici e ciclofficina
* Viviana Garau, Vivisardinia * Ricettivita

*  Andrea Sardu, Sumudregu.it * Ristorazione

«  Gabriella Testoni, Societa agricola Adelaide ~ *  Guida GAE

Itinerario con partenza e arrivo a Morgongiori

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

Esperienze

» Tappe/punti di interesse Monte Arci, (zone archeologiche,
visite ai musei, tour di land art, percorsi naturalistici,
benessere).

» Escursioni sia in bici che a piedi.

* Laboratorio lorighittas.

* Laboratorio tessile.

 Esperienza sensoriale con gli asinelli di Adelaide,

» Tappa presso Agriturismo e Casa Scano.

GAL
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COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

L'esperienza turistica -
archeo-culturale e

Workshop di co-progettazione delle esperienze turistiche
4 giugno 2024, piattaforma Zoom

PS Chiha partecipato  « Ennio Vacca
al gruppo * Maurizio Serra
ambientale
* Alberto Sanna
Nome
dell'esperienza/
attivita
Stato X Nuovo Gia operativo Da ristrutturare
dell'esperienza/
attivita
Luogo Localita in cui si svolge |'attivita: Marmilla - Parte Montis
Tempodiconsumo ¢ Stagione: Primavera - Autunno
o Durata dellattivita (ore, giorni) 3 giorni e 2 notti
Descrizione del o Tematismo (prodotto outdoor, enogastronomico, archeo-culturale, benessere):
prodotto Archeo-culturale e ambientale
.
* Motivazioni a cui risponde (relax. conoscenza, esplorazione, awentura ecc):
Conoscenza, relax ed esplorazione
.
* Segmento target (coppie, famiglie, scuole, sportivi ecc.): Famiglie, scuole, sportivi e
assodiazioni
Mercato obiettivo X Locale X Nazionale Internazionale

Itinerari /fruizione  » Punto di partenza: Masullas

consigliata « Tappe/Punti di interesse: Mitza Margiani, Le Trebine, Bosco da Fiaba Pau,
Giacimento di Ossidiana, GeoMuseo MonteArci,
* Puntodiarrivo: Villa verde
Volume utenti Quante persone possono prendere parte: 20 massimo
Infrastruttura * Risorse e attrattive
ia per la .| eturistiche (es. ricettivita, ristorazione ecc): Ristorazione e ricettivita
realizzazione ® Servizi turistici necessari (es. guide): guide turistiche e ambientali
dell'attivita * Modalita di accessibilita: a piedi
Modalita di * Risorse umane necessarie: | persona
gestione « Tecnologie: mini bus, audioguida
*  Eventuali misure di sicurezza: nessuna
« Costi per l'operatore: da valutare
® Prezzi di vendita dell'esperienza: da valutare
Soggetti /partner  Guide turistiche. operatori museali, operatori del ricettivo e del ristorativo, associazioni
coinvolti sportive e culturali
Ricettivita di Nome della struttura: Albergo diffuso
riferimento Distanza: entro 10km
Ristorazione di Nome della struttura: Agriturismi e ristoranti
riferimento Distanza: entro 10km

COSTRUIAMO INSIEME WP
DESTINAZIONE MARMILLA |

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

Quali Storia geologica del Monte Arci, miti e leggende
caralteristiche
dell'esperienza
devono risaltare
maggiormente?
Qualisono gli
elementi
emozionali / di
memorabilita?
Quali5 sensi
vengono coinvolti?

Aspetto geologico, ambientale ed archeologico

(es. udito, olfatto, gusto ecc.): Vista, udito e olfatto

Canali di (Siti web, Tour operator, Agenzie, Fiere ecc) Sito web. social, tour operator, fiere di
commercializzazion nicchia
e (dovesivende e

promuove

I'esperienza)

Qualisonoi Pace, benessere mentale e culturale, contatto con la natura

concetti da

comunicare

Investimenti (Personale. equipaggiamento, lavori, marketing ecc) Marketing. investimenti

necessari immateriali, cartellonistica, creazione di contratti di rete tra imprese, formazione delle
imprese, attivazione di animazione al fine di facilitare la collaborazione tra le imprese
culturali e turistiche

Altre info utili

Altri prodotti Turismo enogastronomico, coinvolgimento delle associazioni locali,

associati

GAL
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L'esperienza turistica - archeo-culturale e ambientale

Partecipanti Servizi
*  Ennio Vacca, Comune di Masullas * Noleggio E-bike
e Maurizio Serra, Associazione culturale * Ristorazione
Nostra Sardegna * Ricettivita
e Alessio Melis, World Travel Sardinia * Guide turistiche/GAE
e  Alberto Sanna, Pro Loco di Senis * Trasporti

Itinerario con partenza da Masullas e arrivo a Villa Verde

COSTRUIAMO INSIEME

DESTINAZIONE MARMILLA

Esperienze

«  Tappe/Punti diinteresse: Mitza Margiani,
Le Trebine, Bosco da Fiaba Pau.
Giacimento di Ossidiana, GeoMuseo
MonteArci.
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| servizi e le esperienze turistiche emerse durante il workshop del 17 ottobre

COSTRUIAMO INSIEME — | remie
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Di seguito vengono riportate le de Fferta individuale elaborate durante il workshop |
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Paolo Ivan Cortis - Zafferano Cortis di Paolo Cortis

Muriel Dessart - Sard Paradise

Francesca Figus - Funtana Noa

Ruggero Ariu - Vini Ariu di Ruggero Ariu

Viviana Garau - Vivisardinia Outdoor Experience

Alberto Sanna - Pro Loco Senis

Gianluca Piras - Attivita Casa Vacanze Janas + Safari offroad, escursioni centro Sardegna

Giampaola Arru - Guida Ambientale Escursionistica - Geoturismo Sardegna

© ® N O s WD

Michele Cuscusa - Fattoria Cuscusa

=

. Simona Serusi - Guida Ambientale Escursionistica

1. Cooperativa Serzela - (Gloria Culi, Federica Frau, Maristella Locci

12. Ignazia Minnei - Agriturismo Nuraxi e Pinna
COSTRUIAMO INSIEME . o
DESTINAZIONE MARMILLA 8 B t==me B F




Pro Loco Senis

La Pro Loco di Senis, rappresentata da Alberto
Sanna, & unassociazione di volontariato
impegnata nella promozione di attivita sociali,
culturali e ricreative. Durante lincontro con gli
operatori € emersa l'importanza di investire in
infrastrutture e servizi legati ai trasporti e alla
ricettivita, elementi chiave per favorire lo
sviluppo turistico del territorio. Il ruolo della Pro
Loco risulta cruciale nel supportare e
incentivare l'avvio di nuove attivita turistiche,
come ad esempio il kayak, contribuendo cosi a
valorizzare le risorse locali e ad ampliare
I'offerta turistica della zona.

Senis

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

MOGORELLA ol
VLA
SANTANTONIO
o,
VILLA
N AS50L0
ALBAGIARA
ATTIVITA msu
Nome dell'Operatore e dell’attivita svolta (Inserire il proprio nome e quello della propria |~ PRI CURCURSS CENUR
attivita, e L0
) g POMPUSIMALA BARADILI eierz.l.lmI
Alberto Sanna URAS MASULLAS  cownscooma TURRS
® BARUMI
Protoc Sene Promozione oty
Siool LAS
Descrizione del Servizio Offerto (Descrivere brevemente cosa fai e cosa offri ai clienti) i (LI e
Servizi sociali — culturali — ricreativi — ecc.
g T VILLAMAR
Stato dell'Attivita (Contrassegnare con una X I'opzione desiderata)
. quvo X ) ]
« Gia operativo
« Da migliorare FURTE

CANALI DI PROMOZIONE

Luogo (Dove si svolge I'attivita)

Senis

Durata dell'attivita (Es: ore o giorni)

Dove promuovi e vendi i tuoi servizi? (Es: siti web, social media, agenzie turistiche,
ecc.)

Social.

Non quantificabile.

PREZZO DELL'ESPERIENZA

PROPOSTA DI VALORE

Cosa rende unica la tua offerta? (Es: autenticita, esperienza locale, sostenibilita, ecc.)

Esperienza locale.

Qual ¢ il costo per il cliente? (Indicare il prezzo medio e come lo determini)

€0. Si tratta di un'associazione di volontariato.

PROSSIMI PASSI

Quali sono gli elementi che i clienti ricorderanno di piu? (Es: emozioni, sensazioni,
esperienze particolari)

Esperienze particolari.

Quali miglioramenti pensi di fare alla tua offerta? (Es: miglioramento della promozione,
ampliamento dei servizi, ecc.)

Far passare le Pro Loco al Terzo Settore e consorziarle.

TARGET DI CLIENTELA

RIFLESSIONE SULLA RETE

Chi sono i tuoi clienti principali? (Es: famiglie, coppie, cicloturisti, scuole, ecc.)

Cittadini.

INFRASTRUTTURE E SERVIZI NECESSARI

Quali risorse o servizi ti servono per svolgere I'attivita? (Es: guide, trasporti, strutture

In che modo pensi che la tua attivita possa contribuire a una rete turistica del
territorio? (Es: collaborazioni con altri operatori, creazione di pacchetti turistici integrati,
ecc.)

Creare servizi a supporto del turismo.

ricettive vicine, ecc.)

Trasporti; strutture ricettive.

Quali vantaggi pensi di poter ottenere entrando in una rete di operatori turistici? (Es:
maggiore visibilita, condivisione delle risorse, ampliamento dell'offerta turistica, ecc.)

Ampliamento dell’'offerta.
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Agriturismo Nuraxi e Pinna

L'Agriturismo Nuraxi e Pinna di Ignazia Minnei propone
esperienze enogastronomiche autentiche, valorizzando
materie prime locali e offrendo ai visitatori emozioni
uniche legate alla tradizione e al territorio.

Secondo Ignazia Minnei, la creazione di un portale dedicato
alla promozione turistica degli operatori dell'Alta Marmilla
rappresenterebbe uno strumento fondamentale per
incrementare la visibilita e favorire una maggiore
integrazione dell'offerta.

E altrettanto importante sviluppare collaborazioni con altri
operatori locali, come musei e attivita esperienziali, per
arricchire e completare il prodotto turistico, offrendo ai
visitatori un'esperienza integrata e indimenticabile.

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

ATTIVITA

‘ Nome dell'Operatore e dell’attivita svolta (Inserire il proprio nome e quello della propria

attivits)

Ignazia Minnei
Agriturismo “Nuraxi e Pinna”

Descrizione del Servizio Offerto (Descrivere brevemente cosa fai e cosa offri ai clienti)

Accoglienza

Scelta delle materie prime (dall'impianto al raccolto, dalla nascita alla portata in tavola)
Buon cibo semplice, ma fantasioso, mai banale!

Amore per la mia Terra.

Stato dell'Attivita (Contrassegnare con una X I'opzione desiderata)

« Nuovo
« Gia operativo X
« Da migliorare

MOGORELLA ol
VILLA
SANTANTONIO
SENIS
NURECI
VLA ASSOLO
pAy  VERDE
ALBAGIARA
ALES
GONNOSND
MORGONGIDRI  CURCURIS 2
Gl GESTURI
s POMPUSIMALA BARADILI SETZU
BARESSA U
MASULLAS
LA mmﬂ‘m‘ e
GONNOSTRAMATZA
SioD1 LAS PLASSAS
o [ MDGORD PAULI ARBARE)
Ristorazione M s
VILLANOVAFORRY
° ° oa & VILLAMAR
- Ricettivita
SEBARI
INFRASTRUTTURE E SERVIZI NECESSARI
Quali risorse o servizi ti servono per svolgere I'attivita? (Es: guide, trasporti, strutture | * FURTE

ricettive vicine, ecc.)

Guide, strutture ricettive vicine.

CANALI DI PROMOZIONE

Luogo (Dove si svolge l'attivita)

Usellus (OR)

Dove promuovi e vendi i tuoi servizi? (Es: siti web, social media, agenzie turistiche,
ecc.)

Social media.

PREZZO DELL'ESPERIENZA

Durata dell'attivita (Es: ore o giorni)
2/3 giorni alla settimana.

Qual & il costo per il cliente? (Indicare il prezzo medio e come lo determini)

€ 42/45 adulti, meta prezzo i bambini.

PROPOSTA DI VALORE

PROSSIMI PASSI

‘ Cosarende unica la tua offerta? (Es: autenticita, esperienza locale, sostenibilita, ecc.)

Tutte e tre!

Quali sono gli elementi che i clienti ricorderanno di piu? (Es: emozioni, sensazioni,

esperienze particolari)

Emozioni

Quali miglioramenti pensi di fare alla tua offerta? (Es: miglioramento della promozione,
ampliamento dei servizi, ecc.)

Miglioramento della promozione, offerta interattiva con il cliente.

RIFLESSIONE SULLA RETE

TARGET DI CLIENTELA

Chi sono i tuoi clienti principali? (Es: famiglie, coppie, cicloturisti, scuole, ecc.)

Famiglie, coppie, cicloturisti, motociclisti.

In che modo pensi che la tua attivita possa contribuire a una rete turistica del
territorio? (Es: collaborazioni con altri operatori, creazione di pacchetti turistici integrati,
ecc.)

Sarebbe necessario un sito del Territorio “Alta Marmilla”, dove ci sono tutti i prodotti in
vendita, punti per pernottare, ristoro e da visitare, sia storico, che ambientale, archeologico.

Quali vantaggi pensi di poter ottenere entrando in una rete di operatori turistici? (Es:
maggiore visibilita, condivisione delle risorse, ampliamento dell'offerta turistica, ecc.)

Tutti!

&
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Albergo

L'albergo diffuso Funtana Noa, di Francesca Figus, si
distingue per I'obiettivo di far sentire i viaggiatori a casa,
offrendo loro la possibilita di assaporare i prodotti tipici
della Marmilla. Il target principale comprende coppie e
turisti culturali attratti dall'enogastronomia e dalle
attivita esperienziali, che cercano autenticita e
connessione con il territorio.

Per valorizzare e ampliare l'offerta, & fondamentale
sviluppare collaborazioni con operatori locali, come
servizi di trasporto, guide turistiche e attivita
esperienziali. Queste sinergie non solo favoriranno lo
sviluppo economico della struttura ricettiva, ma
offriranno ai  turisti, sia  nuovi che abituali,
un‘opportunita unica per scoprire e apprezzare in
modo piu profondo le bellezze e le tradizioni del
territorio della Marmilla.

Villanovaforru

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

iffuso Funtana N

o
M

ATTIVITA

Nome dell'Operatore e dell’attivita svolta (/nserire il proprio nome e quello della propria
attivita)

Francesca Figus
Funtana Noa

Descrizione del Servizio Offerto (Descrivere brevemente cosa fai e cosa offri ai clienti)

Struttura ricettiva, concentrata particolarmente nell’accoglienza. Facciamo sentire 'ospite a
casa e facciamo assaporare i prodotti.
Con gusti semplici e tipici della nostra zona [aiutiamo a conoscere il territorio
raccontandoglielo e consigliandoglielo.

Ricettivita

Stato dell'Attivita (Contrassegnare con una X l'opzione desiderata)
e Nuovo
o Gia operativo X
* Da migliorare

CANALI DI PROMOZIONE

Luogo (Dove si svolge I'attivita)

Villanovaforru

Dove promuovi e vendi i tuoi servizi? (Es: siti web, social media, agenzie turistiche,
ecc.)

Social; fiere; sito.

Durata dell'attivita (Es: ore o giorni)

Tutto I'anno

PREZZO DELL'ESPERIENZA

Qual ¢ il costo per il cliente? (Indicare il prezzo medio e come lo determini)

PROPOSTA DI VALORE

PROSSIMI PASSI

Cosarende unica la tua offerta? (Es: autenticita, esperienza locale, sostenibilita, ecc.)

Quali sono gli elementi che i clienti ricorderanno di piu? (Es: emozioni, sensazioni,
esperienze particolari)

Quali miglioramenti pensi di fare alla tua offerta? (Es: miglioramento della promozione,
ampliamento dei servizi, ecc.)

Creando sinergie; creando consapevolezza dei servizi di tutta la Marmilla.

TARGET DI CLIENTELA

RIFLESSIONE SULLA RETE

Chi sono i tuoi clienti principali? (Es: famiglie, coppie, cicloturisti, scuole, ecc.)

Famiglie; coppie; turismo culturale ed enogastronomico; turismo esperienziale.

In che modo pensi che la tua attivita possa contribuire a una rete turistica del
territorio? (Es: collaborazioni con altri operatori, creazione di pacchetti turistici integrati,
ecc.)

INFRASTRUTTURE E SERVIZI NECESSARI

Quali risorse o servizi ti servono per svolgere 'attivita? (Es: guide, trasporti, strutture
ricettive vicine, ecc.)

Trasporti; guida; esperienze.

Quali vantaggi pensi di poter ottenere entrando in una rete di operatori turistici? (Es:
maggiore visibilita, condivisione delle risorse, ampliamento dell'offerta turistica, ecc.)

Avere pill rilevanza; da soli siamo una goccia nell’'oceano.
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Sard Paradise B&B

Sard Paradise di Muriel Dessart si distingue per la
capacita di offrire privacy, tranquillita e un luogo di
incontro  tra  diverse culture, rivolgendosi
principalmente a coppie e motociclisti.

Grazie alla collaborazione con operatori locali,
come agriturismi e ristoranti, Sard Paradise € in
grado di ampliare la propria offerta, indirizzandola
anche agli appassionati di enogastronomia. Queste
sinergie favoriscono una maggiore condivisione
delle risorse e delle opportunita presenti nel
territorio, incrementando la visibilita delle attivita
locali e offrendo ai Vvisitatori un'esperienza
completa e diversificata, in grado di valorizzare
pienamente la Marmilla.

COSTRUIAMO INSIEME

DESTINAZIONE MARMILLA

ATTIVITA

Nome dell'Operatore e dell’attivita svolta (/nserire il proprio nome e quello della propria
attivita)

Muriel Dessart
Sard Paradise

Descrizione del Servizio Offerto (Descrivere brevemente cosa fai e cosa offri ai clienti)

Alloggio privato con una camera matrimoniale con bagno e accesso privato; colazione; area
piscina privata.
Accoglienza e suggerimento percorsi e ristoranti.

Stato dell'Attivita (Contrassegnare con una X I'opzione desiderata)

¢ Nuovo
e Gia operativo X
e Da migliorare

MOGORELLA ol
VILLA
SANTANTONIO
USELLUS NS
NURECI
VILLA
oy VERDE ASSOLO
ALBAGIARA
ALES
GONNDSND
MORGONGIDRI  CURCURIS 2
Gl GESTURI
i POMPUSIMALA BARADILI SETZU
BARESSA UL
[ ] [ J o N URAS MASULLAS TURRS
Ricettivita ~Ou A
GONNOSTRAMATZA
SioDI LAS
MOGORD PAULI ARBARE]
LUNAMATRONA LA
VILLANOVAFORRY
VILLAMAR
INFRASTRUTTURE E SERVIZI NECESSARI
Quali risorse o servizi ti servono per svolgere l'attivita? (Es: guide, trasporti, strutture
ricettive vicine, ecc.) SEBARW
Ristoranti o agriturismi per mangiare ed esperienze nelle aziende agricole. R

CANALI DI PROMOZIONE

Luogo (Dove si svolge I'attivita)

Ruinas

Dove promuovi e vendi i tuoi servizi? (Es: siti web, social media, agenzie turistiche,
ecc.)

Social media.

PREZZO DELL'ESPERIENZA

Durata dell'attivita (Es: ore o giorni)

h 16:00 check-in
h 11:00 check-out

Qual ¢ il costo per il cliente? (Indicare il prezzo medio e come lo determini)

€70/notte

PROSSIMI PASSI

PROPOSTA DI VALORE

Cosa rende unica la tua offerta? (Es: autenticita, esperienza locale, sostenibilita, ecc.)

Comfort, tranquillita, privacy, parlare diverse lingue.

Quali miglioramenti pensi di fare alla tua offerta? (Es: miglioramento della promozione,
ampliamento dei servizi, ecc.)

Proporre altri servizi esterni.

Quali sono gli elementi che i clienti ricorderanno di piu? (Es: emozioni, sensazioni,
esperienze particolari)

Accoglienza; servizio; tranquillita; privacy; panorama.

RIFLESSIONE SULLA RETE

TARGET DI CLIENTELA

Chi sono i tuoi clienti principali? (Es: famiglie, coppie, cicloturisti, scuole, ecc.)

Coppie; motociclisti.

In che modo pensi che la tua attivita possa contribuire a una rete turistica del
territorio? (Es: collaborazioni con allri operatori, creazione di pacchetti turistici integrati,
ecc.)

Collaborazione con altri operatori per offrire una piu vasta gamma di servizi o prodotti.

Quali vantaggi pensi di poter ottenere entrando in una rete di operatori turistici? (Es:
maggiore visibilita, condivisione delle risorse, ampliamento dell'offerta turistica, ecc.)

Condivisione delle offerte e delle risorse. Maggiore visibilita. Conoscere e proporre attivita
in Marmilla.
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La Casa Vacanze Janas Safari Offroad, di Gianluca
Piras, ¢ una struttura ricettiva che si rivolge a
unampia gamma di turisti, includendo famiglie,
coppie e motociclisti. Oltre all'ospitalita, offre
escursioni in fuoristrada, arricchendo I'esperienza
di soggiorno con attivita avventurose e immersive.
L'operatore sottolinea che incentivi comunali, un
maggior numero di iniziative e una piu stretta
collaborazione tra operatori locali potrebbero
contribuire a definire e consolidare ulteriormente il
prodotto turistico offerto dalla struttura. In
questottica, sviluppare relazioni con operatori che
propongono attivita esperienziali e visite guidate,
come cantine e musei, rappresenta un‘opportunita
strategica per arricchire lofferta e attirare un
pubblico piu diversificato.

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

ATTIVITA

Nome dell'Operatore e dell’attivita svolta (Inserire il proprio nome e quello della propria
attivita)

Piras Gianluca
Attivita Casa Vacanze Janas + Safari offroad, escursioni centro Sardegna

Descrizione del Servizio Offerto (Descrivere brevemente cosa fai e cosa offri ai clienti)

Ospitiamo i clienti in una casa vacanze con piscina, giardino con i giochi per i bambini +
esperienza nel segnalare la loro provenienza nell’albero dei ricordi + foto nel totem nuragiko.
Organizziamo escursioni in fuoristrada cabrio a livello naturalistico ma soprattutto
archeologico.

Vendita dei prodotti fatti in casa da noi, ad esempio: mirto, limoncino, ecc.

Ricettivita - .
Esperienza

Stato dell'Attivita (Contrassegnare con una X I'opzione desiderata)

« Nuovo
« Gia operativo X
« Da migliorare

CANALI DI PROMOZIONE

Dove promuovi e vendi i tuoi servizi? (Es: siti web, social media, agenzie turistiche,
ecc.)

Sito web, Facebook, Airbnb, Booking.

Luogo (Dove si svolge I'attivita)

Ruinas

PREZZO DELL'ESPERIENZA

Durata dell'attivita (Es: ore o giorni)

Meta giornata. Oppure, in base alla scelta del cliente e dei percorsi.

Qual ¢ il costo per il cliente? (Indicare il prezzo medio e come lo determini)

Escursioni in base al numero delle persone; in base alla scelta dei percorsi. Si parte da un
minimo di €20 a persona.

PROSSIMI PASSI

Quali miglioramenti pensi di fare alla tua offerta? (Es: miglioramento della promozione,

PROPOSTA DI VALORE

Cosa rende unica la tua offerta? (Es: autenticita, esperienza locale, sostenibilita, ecc.)

Sicuramente ci rendono uniche le esperienze che offriamo nel nostro contesto e il ricordo
del cliente.

ampli 1to dej servizi, ecc.)

Migliorare la struttura + migliorare il servizio sul sito web.

RIFLESSIONE SULLA RETE

Quali sono gli elementi che i clienti ricorderanno di piu? (Es: emozioni, sensazioni,
esperienze particolari)

Come scritto in una recensione dal cliente ‘il far vivere la nostra vera Sardegna’”.

In che modo pensi che la tua attivita possa contribuire a una rete turistica del
territorio? (Es: collaborazioni con altri operatori, creazione di pacchetti turistici integrati,
ecc.)

Creazione di un pacchetto turistico.

TARGET DI CLIENTELA

Chi sono i tuoi clienti principali? (Es: famiglie, coppie, cicloturisti, scuole, ecc.)

Famiglie, coppie, motociclisti.

Quali vantaggi pensi di poter ottenere entrando in una rete di operatori turistici? (Es:
maggiore visibilita, condivisione delle risorse, ampliamento dell'offerta turistica, ecc.)

Tutti e tre.

INFRASTRUTTURE E SERVIZI NECESSARI

Quali risorse o servizi ti servono per svolgere l'attivita? (Es: guide, trasporti, strutture
ricettive vicine, ecc.)

Ci servirebbero piu iniziative e soprattutto I'aiuto del Comune.
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Fattoria Cuscusa

La Fattoria Cuscusa e l'espressione dellidentita e
della passione del suo proprietario, Michele
Cuscusa. Con radici che affondano nella storia e
nella cultura agropastorale del 1700, la Fattoria offre
esperienze autentiche e sostenibili, capaci di
emozionare e coinvolgere ogni tipologia di turista.
Creare una rete con gli operatori locali rappresenta
un'opportunita strategica per sviluppare pacchetti
turistici integrati, ampliando cosi lofferta e
valorizzando il territorio. Tra le esperienze proposte,
spicca la "Giornata del pastore’, un‘attivita che
permette ai visitatori di immergersi nella vita
quotidiana del mondo pastorale, regalando loro
un'esperienza unica e indimenticabile.

Gonnostramatza

COSTRUIAMO INSIEME

DESTINAZIONE MARMILLA

ATTIVITA

Nome dell'Operatore e dell’attivita svolta (Inserire il proprio nome e quello della propria
attivita)

Michele Cuscusa — Fattoria Cuscusa

Descrizione del Servizio Offerto (Descrivere brevemente cosa fai e cosa offfi ai clienti)

Storia E Cultura Agropastorale dal 1700. La mia identita.

Stato dell'Attivita (Contrassegnare con una X I'opzione desiderata)

e Nuovo
* Gia operativo X
* Da migliorare

Luogo (Dove si svolge I'attivita)

Gonnostramatza, in agriturismo.

Esperienza- = -~g=
Ricettivita

Durata dell'attivita (Es: ore o giorni)

1 giorno.

PREZZO DELL'ESPERIENZA

PROPOSTA DI VALORE

Cosa rende unica la tua offerta? (Es: autenticita, esperienza locale, sostenibilita, ecc.)

Esperienza locale e sostenibilita.

Qual ¢ il costo per il cliente? (Indicare il prezzo medio e come lo determini)

€ 300 al giorno, compreso di vitto e dormire. Compreso laboratorio pasta.

PROSSIMI PASSI

Quali sono gli elementi che i clienti ricorderanno di piu? (Es: emozioni, sensazioni,
esperienze particolari)

Emozioni ed esperienze particolari.

Quali miglioramenti pensi di fare alla tua offerta? (Es: miglioramento della promozione,
ampliamento dei servizi, ecc.)

RIFLESSIONE SULLA RETE

TARGET DI CLIENTELA

Chi sono i tuoi clienti principali? (Es: famiglie, coppie, cicloturisti, scuole, ecc.)

Famiglie, coppie, cicloturisti e scuole.

In che modo pensi che la tua attivita possa contribuire a una rete turistica del
territorio? (Es: collaborazioni con altri operatori, creazione di pacchetti turistici integrati,
ecc.)

Creazione di pacchetti turistici integrati.

INFRASTRUTTURE E SERVIZI NECESSARI

Quali risorse o servizi ti servono per svolgere l'attivita? (Es: guide, trasporti, strutture
ricettive vicine, ecc.)

Quali vantaggi pensi di poter ottenere entrando in una rete di operatori turistici? (Es:
maggiore visibilita, condivisione delle risorse, ampliamento dell'offerta turistica, ecc.)

Ampliamento dell’'offerta turistica.

CANALI DI PROMOZIONE

Dove promuovi e vendi i tuoi servizi? (Es: siti web, social media, agenzie turistiche,
ecc.)

Social Media.
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Cooperativa Serzela

La Cooperativa Serzela gestisce iI Museo delle incursioni
barbaresche in Sardegna, Turcus e Morus, un'istituzione unica
nel territorio della Marmilla. Il museo, grazie al lavoro di Gloria
Cauli, Federica Frau e Maristella Locci, offre visite guidate
multimediali, accessibili e coinvolgenti, oltre a laboratori pratici e
creativi adatti a tutte le fasce d'eta, che permettono di scoprire
curiosita e approfondire la storia in modo interattivo.

Collaborare con strutture ricettive, ristorative e di trasporto
turistico consentirebbe di creare un'offerta integrata, regalando
ai visitatori un'esperienza completa e immersiva. Inoltre, per
rendere il museo piu accattivante e facilmente identificabile,
potrebbe essere utile adottare un nome che richiami in modo
diretto e immediato la tematica delle incursioni barbaresche,
facilitandone il riconoscimento e il richiamo turistico.

Gonnostramatza

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

ATTIVITA

Nome dell'Operatore e dell’attivita svolta (Inserire il proprio nome e quello della propria
attivita)

Cooperativa Serzela — (Gloria Cauli, Federica Frau, Maristella Locci).
Gestione del Museo Turcus e Morus a Gonnostramatza.

Esperienza

Servizi Turistici.

TARGET DI CLIENTELA

Descrizione del Servizio Offerto (Descrivere brevemente cosa fai e cosa offri ai clienti)

Visita al museo Turcus e Morus dedicato alle incursioni barbaresche in Sardegna, unico nel
suo genere. Spieghiamo ai visitatori la storia e le caratteristiche del museo offrendo
approfondimenti e curiosita al turista.

Chi sono i tuoi clienti princi|

li? (Es: lie, coppie, cit isti, scuole, ecc.)

Famiglie locali, gruppi, scolaresche.

INFRASTRUTTURE E SERVIZI NECESSARI

Nei laboratori didattici coinvolgiamo i ragazzi in attivita pratiche e creative.

Organizzazione eventi, mostre, convegni ecc.

Quali risorse o servizi ti servono per svolgere l'attivita? (Es: guide, trasporti, strutture
ricettive vicine, ecc.)

Guide.

CANALI DI PROMOZIONE

Stato dell'Attivita (Contrassegnare con una X I'opzi desiderata)

« Nuovo
« Gia operativo X

Dove promuovi e vendi i tuoi servizi? (Es: siti web, social media, agenzie turistiche,
ecc.)

Web, social media, agenzie.

« Da migliorare

PREZZO DELL'ESPERIENZA

Luogo (Dove si svolge lattivita)

Gonnostramatza

Qual & il costo per il cliente? (Indicare il prezzo medio e come lo determini)

Dai 3 ai 15 euro.

Durata dell'attivita (Es: ore o giorni)

PROSSIMI PASSI

» Visita museo: circa 2 ore

» Laboratorio didattico: 1 ora e mezza

» Escursione nel villaggio scomparso di Serzela e visita alla chiesa di San Paolo: 1 ora
» Visita al Retablo di Lorenzo Cavaro: 30 minuti.

Quali miglioramenti pensi di fare alla tua offerta? (Es: mig
ampliamento dei servizi, ecc.)

della pr

* Promozione
» Nuovi progetti per target differenti
« Rete con altri operatori

PROPOSTA DI VALORE

RIFLESSIONE SULLA RETE

Cosa rende unica la tua offerta? (Es: autenticita, esperienza locale, sostenibilita, ecc.)

L'unicita del tema, unico in Sardegna, che racconta il periodo delle incursioni barbaresche.
E multimediale e di facile fruibilita.

In che modo pensi che la tua attivita possa contribuire a una rete turistica del
territorio? (Es: collaborazioni con altri op i, creazi di pacchetti turistici integrati,
ecc.)

Collaborazioni con altre realta offrendo la nostra professionalita

Quali sono gli elementi che i clienti ricorderanno di piu? (Es: emozioni, sensazioni,
esperienze particolari)

L’accoglienza e l'interazione con il p ggio pitl rappr tativo del periodo.

Quali vantaggi pensi di poter ottenere entrando in una rete di operatori turistici? (Es:
maggiore visibilita, condivisione delle risorse, ampliamento dell'offerta turistica, ecc.)

Maggior visibilita.
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Vini Ariv

La Cantina Vini Ariu di Ruggero Ariu propone
un prodotto unico nel panorama enologico,
capace di distinguersi per la sua autenticita.
Attraverso racconti coinvolgenti e sensazioni
autentiche, accompagna i visitatori in un
viaggio alla scoperta della sua attivita e del
territorio della Marmilla. La collaborazione
con altri operatori, come albergatori e
trasportatori, rappresenta un'opportunita
strategica per migliorare lofferta e
accrescere la notorieta della cantina e del
territorio.

Mogoro

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

ATTIVITA

Nome dell'Operatore e dell’attivita svolta (Inserire il proprio nome e quello della propria
attivita)

Ruggero Ariu
Vini Ariu di Ruggero Ariu

Descrizione del Servizio Offerto (Descrivere brevemente cosa fai e cosa offri ai clienti)

Produzione e vendita di vini sfusi e imbottigliati; visite guidate in vigna e cantina con
degustazione e storytelling aziendale.

Esperienza

INFRASTRUTTURE E SERVIZI NECESSARI

Stato dell'Attivita (Contrassegnare con una X 'opzione desiderata)

« Nuovo
« Gia operativo
« Da migliorare X

Quali risorse o servizi ti servono per svolgere I'attivita? (Es: guide, trasporti, strutture
ricettive vicine, ecc.)

Ospitando al massimo 15 persone, per il momento nessuna

CANALI DI PROMOZIONE

Luogo (Dove si svolge I'attivita)

Mogoro

Durata dell'attivita (Es: ore o giorni)

1-2ore

Dove promuovi e vendi i tuoi servizi? (Es: siti web, social media, agenzie turistiche,
ecc.)

Web e social.

PREZZO DELL'ESPERIENZA

PROPOSTA DI VALORE

Cosa rende unica la tua offerta? (Es: autenticita, esperienza locale, sostenibilita, ecc.)

Blend o vitigni sul mercato unicum sul mercato; territorio a storica vocazione vitivinicola;
passione e competenza.

Qual é il costo per il cliente? (Indicare il prezzo medio e come lo determini)

€15 a persona. Costi + margine + valore
Prezzi di mercato

PROSSIMI PASSI

Quali sono gli elementi che i clienti ricorderanno di piu? (Es: emozioni, sensazioni,
esperienze particolari)

Umanita, connessioni, empatia, una storia vera, emozioni, sensazioni organolettiche.

Quali miglioramenti pensi di fare alla tua offerta? (Es: miglioramento della promozione,
ampliamento dei servizi, ecc.)

Entrambi + miglioramento delle strutture e degli spazi.

TARGET DI CLIENTELA

RIFLESSIONE SULLA RETE

Chi sono i tuoi clienti principali? (Es: famiglie, coppie, cicloturisti, scuole, ecc.)

Enoturisti; coppie; gruppi.

In che modo pensi che la tua attivita possa contribuire a una rete turistica del
territorio? (Es: collaborazioni con altri operatori, creazione di pacchetti turistici integrati,
ecc.)

Collaborazioni con gli altri operatori.

Quali vantaggi pensi di poter ottenere entrando in una rete di operatori turistici? (Es:
maggiore visibilita, condivisione delle risorse, ampliamento dell'offerta turistica, ecc.)

Tutte le voci citate e quindi + fatturato e + pitt margine di guadagno
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Zafferano Cortis

Paolo Cortis propone un'esperienza unica nel settore
enogastronomico, incentrata sulla produzione e vendita
dello zafferano, combinando autenticita e tradizione. La sua
offerta permette ai visitatori di immergersi nel mondo di
questa preziosa spezia, vivendo un'esperienza che va oltre il
semplice prodotto.

Attraverso la collaborazione con tour operator, guide
turistiche e imprese di trasporto, lofferta potrebbe
raggiungere un pubblico pit ampio, attirando visitatori da
diverse aree e target. Sebbene costruire collaborazioni
territoriali sia spesso una sfida, Paolo Cortis riconosce
limportanza di coinvolgere una figura esperta di turismo
per facilitare la creazione di sinergie tra gli operatori locali,
contribuendo cosi a rafforzare la rete e valorizzare
ulteriormente l'offerta turistica del territorio.

Villanovafranca . . vowsiene

DESTINAZIONE MARMILLA

ATTIVITA

Nome dell'Operatore e dell’attivita svolta (Inserire il proprio nome e quello della propria
attivita)

Paolo Ivan Cortis
Zafferano Cortis di Cortis Paolo

Descrizione del Servizio Offerto (Descrivere brevemente cosa fai e cosa offri ai clienti)

Produzione - Trasformazione — Confenzionamento — Vendita
Turismo esperienziale; unicum in Sardegna sullo zafferano

Esperienza

INFRASTRUTTURE E SERVIZI NECESSARI

Stato dell'Attivita (Contrassegnare con una X I'opzione desiderata)

e Nuovo
« Gia operativo X
« Da migliorare

Quali risorse o servizi ti servono per svolgere I'attivita? (Es: guide, trasporti, strutture
ricettive vicine, ecc.)

Tour operator; guide; trasporti da Cagliari (Aeroporto).

CANALI DI PROMOZIONE

Luogo (Dove si svolge ['attivita)

Villanovafranca

Dove promuovi e vendi i tuoi servizi? (Es: siti web, social media, agenzie turistiche,
ecc.)

Sito web: www.zafferanocortis.com

PREZZO DELL'ESPERIENZA

Durata dell'attivita (Es: ore o giorni)

1 ora — dipende dal numero dei visitatori.

Qual e il costo per il cliente? (Indicare il prezzo medio e come lo determini)

€30 a persona. Lo determino in base all'esperienza ultratrentennale.

PROSSIMI PASSI

PROPOSTA DI VALORE

Cosa rende unica la tua offerta? (Es: autenticita, esperienza locale, sostenibilita, ecc.)

Propongo un’offerta sul turismo esperienziale locale dove propongo l'autenticita dello
zafferano (rivisitato in stile moderno).

Quali miglioramenti pensi di fare alla tua offerta? (Es: miglioramento della promozione,
ampliamento dei servizi, ecc.)

Vorrei ampliare la mia offerta di promozione e di servizi.

RIFLESSIONE SULLA RETE

Quali sono gli elementi che i clienti ricorderanno di piu? (Es: emozioni, sensazioni,
esperienze particolari)

Emozioni — toccare con mano un prodotto; si portano a casa un nuovo bagaglio culturale.

TARGET DI CLIENTELA

Chi sono i tuoi clienti principali? (Es: famiglie, coppie, cicloturisti, scuole, ecc.)

Coppie; turismo outdoor.

In che modo pensi che la tua attivita possa contribuire a una rete turistica del
territorio? (Es: collaborazioni con altri operatori, creazione di pacchetti turistici integrati,
ecc.)

Penso da tanto tempo di fare rete in modo amichevole tra gli operatori ma qui in Sardegna
é molto difficile. Spero che una figura come lei (ndr. Josep Ejarque) riesca a metterci
d’accordo.

Quali vantaggi pensi di poter ottenere entrando in una rete di operatori turistici? (Es:
maggiore visibilita, condivisione delle risorse, ampliamento dell'offerta turistica, ecc.)

Piu turisti, piu visibilita nei social e nel mondo. I turisti da me rivengono perché gli trasmetto
emozioni uniche.
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Vivisardinia Outdoor Experience

La guida ambientale escursionistica e cicloturistica
Viviana Garau, attraverso Vivisardinia Qutdoor
Experience, propone escursioni in e-bike alla scoperta
di luoghi meno conosciuti, offrendo ai partecipanti
un'esperienza autentica grazie alle sinergie gia attive
con il territorio. Sviluppare ulteriori collaborazioni, ad
esempio con interpreti locali, permetterebbe di
arricchire ['offerta turistica, rendendola piu completa e
inclusiva. E importante evitare di identificarsi
esclusivamente come guida ambientale escursionistica
(GAE) per differenziarsi dalla concorrenza. Puntare sul
servizio e-bike consente di abbracciare diverse forme
di turismo, tra cui il well-being, loutdoor e
I'esperienziale, ampliando cosi il pubblico di riferimento
e valorizzando ulteriormente l'offerta.

Collinas

COSTRUIAMO INSIEME

DESTINAZIONE MARMILLA

ATTIVITA

Nome dell'Operatore e dell’attivita svolta (Inserire il proprio nome e quello della propria
attivita)

Viviana Garau
Vivisardinia outdoor experience

Descrizione del Servizio Offerto (Descrivere brevemente cosa fai e cosa offri ai clienti)

Sono una guida ambientale escursionistica e cicloturistica.

Noleggio e-bike. Offro la possibilita di accedere a luoghi e percorsi meno conosciuti della
Sardegna, in sinergia con le realta locali con l'intento di far vivere un’esperienza autentica,
dove ci sia un connubio tra natura e vita locale. Preparazione professionale certificata e in
continuo aggiornamento.

Guida GAE e-bike
Esperienza

INFRASTRUTTURE E SERVIZI NECESSARI

Stato dell'Attivita (Contrassegnare con una X I'opzione desiderata)

« Nuovo
« Gia operativo X
« Da migliorare X

Quali risorse o servizi ti servono per svolgere l'attivita? (Es: guide, trasporti, strutture
ricettive vicine, ecc.)

Trasporti, ricettivita (pernottamento con ambienti adatti a offrire vitto/alloggio e spazio per
riporre le bici)

CANALI DI PROMOZIONE

Dove p i e vendi i tuoi servizi? (Es: siti web, social media, agenzie turistiche,

Luogo (Dove si svolge ['attivita)

Collinas (Marmilla) + altre parti della Sardegna

Durata dell'attivita (Es: ore o giorni)

Mezza giornata; 1 giornata; 1 settimana.

ecc.)

Sito web; Google; social (Instagram e Facebook)

PREZZO DELL'ESPERIENZA

PROPOSTA DI VALORE

Cosa rende unica la tua offerta? (Es: autenticita, esperienza locale, sostenibilita, ecc.)

Esperienza con i locali, sostenibile, conoscenza del territorio e peculiarita (gastronomia,
wine test, esperienze di vita vissuta, cultura, esperienze attive).

Qual ¢ il costo per il cliente? (Indicare il prezzo medio e come lo determini)

€200 per due persone (accompagnamento + noleggio bici). Luoghi vicini all‘attivita.

PROSSIMI PASSI

Quali sono gli elementi che i clienti ricorderanno di piu? (Es: emozioni, sensazioni,
esperienze particolari)

Inclusione, relax, divertimento, vera esperienza con i locali che vivono i luoghi visitati.

Quali miglioramenti pensi di fare alla tua offerta? (Es: miglioramento della promozione,
ampliamento dei servizi, ecc.)

Miglioramento promozione; miglioramento rete e collaboratori; partecipazione fiere.

RIFLESSIONE SULLA RETE

TARGET DI CLIENTELA

Chi sono i tuoi clienti principali? (Es: famiglie, coppie, cicloturisti, scuole, ecc.)

Coppie; amici; amanti dell’escursionismo e di esperienze outdoor.

In che modo pensi che la tua attivita possa contribuire a una rete turistica del
territorio? (Es: collaborazioni con altri operatori, creazione di pacchetti turistici integrati,
ecc.)

Collaborazioni con gli operatori; creazioni di pacchetti turistici interpreti.

Quali vantaggi pensi di poter ottenere entrando in una rete di operatori turistici? (Es:
maggiore visibilita, condivisione delle risorse, ampliamento dell'offerta turistica, ecc.)

Maggiore visibilita, condivisione risorse e
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La guida ambientale escursionistica e geoturistica
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ATTIVITA
Nome dell'Operatore e dell’attivita svolta (Inserire il proprio nome e quello della propria SioDl

attivita)

Giampaola Arru propone percorsi geonaturalistici che
abbracciano tutto il territorio regionale. Gli escursionisti
che scelgono i suoi servizi cercano unimmersione totale
nella natura, trovando nel camminare non solo
un‘attivita fisica, ma anche una fonte di benessere
mentale e rigenerazione.

La collaborazione con altri operatori locali rappresenta
un'opportunita strategica per favorire la condivisione
delle risorse, il miglioramento continuo dei servizi offerti
e laumento della visibilita sul mercato turistico.
Valorizzare maggiormente la specificita della sua figura
professionale consentirebbe di proporre esperienze
davvero uniche, in grado di distinguersi nel panorama
dell'offerta turistica regionale.

Ruinas e tutto il territorio

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

Giampaola Arru — Guida Ambientale Escursionistica — Geoturismo Sardegna

Descrizione del Servizio Offerto (Descrivere brevemente cosa fai e cosa offri ai clienti)

Guidare escursionisti nei percorsi geonaturalistici della Sardegna, con precedente
presentazione della guida e descrizione dei percorsi e dei monumenti naturalistici e
geologici.

Guida GAE

TARGET DI CLIENTI

Stato dell'Attivita (Contrassegnare con una X 'opzione desiderata)

e Nuovo
e Gia operativo X
e Da migliorare X

Chi sono i tuoi clienti principali? (Es: famiglie, copp

Coppie, piccoli gruppi e gruppi di un massimo di 20, farmgue.

INFRASTRUTTURE E SERVIZI NECESSARI

Luogo (Dove si svolge I'attivita)

Sardegna intera, Ruinas

Quali risorse o servizi ti servono per svolgere l'attivita? (Es: guide, trasporti, strutture
ricettive vicine, ecc.)

Ogni cliente raggiunge il punto d’incontro con auto propria.

CANALI DI PROMOZIONE

Durata dell'attivita (Es: ore o giorni)

La durata puo essere di un giorno ossia escursionistica di 7 ore all'incirca.

PROPOSTA DI VALORE

Dove promuovi e vendi i tuoi servizi? (Es: siti web, social media, agenzie turistiche,
ecc.)

Siti web e social media.

Cosa rende unica la tua offerta? (Es: autenticita, esperienza locale, sostenibilita, ecc.)

La mia attivita é un’attivita sostenibile, I'unica traccia che va lasciata nei sentieri in natura
sono solo le nostre tracce lasciate con i nostri passi.

Autenticita: fattore culturale con descrizione geomorfologiche, geologiche paleontologiche
e minerarie della Sardegna.

Esperienza locale: se I'uscita escursionistica si verifica in una localita dove si organizza una
sagra, in quadro € completato.

PREZZO DELL'ESPERIENZA

Qual ¢ il costo per il cliente? (Indicare il prezzo medio e come lo determini)

€ 30.

PROSSIMI PASSI

Quali sono gli elementi che i clienti ricorderanno di piu? (Es: emozioni, sensazioni,
esperienze particolari)

| clienti che ricercano uscite escursionistiche sono anche clienti che cercano, oltre al
tematismo culturale, anche I'immersione nel silenzio e nella pace della natura, spesso si
emozionano a contatto della vista paesaggistica e dei suoi rumori e hanno anche necessita
di staccare dalle tante ore d'ufficio e di stare seduti a lavoro; percio, il camminare dona a
loro benessere fisico e mentale.

Quali miglioramenti pensi di fare alla tua offerta? (Es: miglioramento della promozione,
ampliamento dei servizi, ecc.)

Miglioramento della promozione e ampliamento dei servizi.

RIFLESSIONE SULLA RETE

In che modo pensi che la tua attivita possa contribuire a una rete turistica del
territorio? (Es: collaborazioni con allri operatori, creazione di pacchetti turistici integrati,
ecc.)

Penso che fare rete sia la cosa pid intelligente da farsi.

Quali vantaggi pensi di poter ottenere entrando in una rete di operatori turistici? (Es:
maggiore visibilita, condivisione delle risorse, ampliamento dell'offerta turistica, ecc.)

Maggior visibilita, condivisione delle risorse, ampliamento dell’'offerta turistica, migliorarsi
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Simona Serusi GAE

Simona Serusi, guida ambientale escursionistica,
propone itinerari esperienziali in bici e a piedi lungo la
bassa valle del Tirso, arricchiti da attivita come la raccolta
di prodotti stagionali e degustazioni che valorizzano le
tradizioni e i sapori locali.

Collaborare con imprese di trasporti, strutture ricettive,
attivita  ristorative e altre guide rappresenta
un'opportunita per definire meglio il prodotto turistico,
creando sinergie strategiche. Una rete tra operatori locali
non solo aumenterebbe la visibilita e favorirebbe Ia
condivisione di risorse, ma stimolerebbe anche
l'innovazione grazie al confronto e alla contaminazione di
idee, arricchendo ulteriormente l'offerta proposta.

Simaxis e tutto il territorio

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

ATTIVITA

Nome dell'Operatore e dell’attivita svolta (Inserire il proprio nome e quello della propria
attivita)

Simona Serusi
Guida Ambientale Escursionistica
Collaboro con azienda Famigliare

Descrizione del Servizio Offerto (Descrivere brevemente cosa fai e cosa offri ai clienti)

Scoperta della bassa valle del Tirso in bici/piedi pit raccolta e degustazione di prodotti
(dipende dalla stagione) dell’orto.

Giro in bici o camminata nei pressi dell'azienda e del fiume

Consigli di ricette

Degustazione vernaccia (compresa confezione di prodotti).

MOGORELLA A
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. _INF_RASTRUTTURE E SER\{IZI_N_E_CES VILLANOVAFORRL
Quali risorse o servizi ti servono per svolgere I'attivita? (£ VILLAMAR
ricettive vicine, ecc.)
Trasporti: bici/ pulmino? o auto propria. Strutture ricettive nel ra
SEBARI
CANALI DI PROMOZIONE
FURTEI

Dove promuovi e vendi i tuoi servizi? (Es: siti web, social me
ecc.)

Non esiste. Direi social media, stampa/radio locale, ufficio/agenzia turismo.

PREZZO DELL'ESPERIENZA

Stato dell'Attivita (Contrassegnare con una X I'opzione desiderata)

e Nuovo X
« Gia operativo
* Da migliorare

Qual ¢ il costo per il cliente? (Indicare il prezzo medio e come lo determini)

30 euro in base a tempo, prodotti, numero di aderenti.

PROSSIMI PASSI

Luogo (Dove si svolge I'attivita)

is (Campidano)

Quali miglioramenti pensi di fare alla tua offerta? (Es: miglioramento della promozione,
ampliamento dei servizi, ecc.)

Ampliamento servizi

Durata dell'attivita (Es: ore o giorni)

Da tre ore circa a mezza giomata.

to stagionalita

.
¢ Promozione
. ,A

* Organizzazione dell'azienda

RIFLESSIONE SULLA RETE

PROPOSTA DI VALORE

Cosa rende unica la tua offerta? (Es: autenticita, esperienza locale, sostenibilita, ecc.)

* Autenticita (orti di famiglia)

« Esperienza locale (prodotti esclusivi)
* Sostenibilita (prodotti bio e trasporto)
* Fitness

Quali sono gli elementi che i clienti ricorderanno di piu? (Es: emozioni, sensazioni,
esperienze particolari)

Conoscenza delle piante/frutti particolari, soddisfazione di aver prodotto cibo, sapori e
profumi.

In che modo pensi che la tua attivita possa contribuire a una rete turistica del
territorio? (Es: collaborazioni con altri operatori, creazione di pacchetti turistici integrati,
ecc.)

Con ricettori (B&B, agriturismi, affittacamere)

Con altri produttori locali (apicoltori, fornai, allevatori e agricoltori)
Con ristoratori

Con altre guide

TARGET DI CLIENTELA

Chi sono i tuoi clienti principali? (Es: famiglie, coppie, cicloturisti, scuole, ecc.)

Famiglie, coppie, piccoli gruppi (max. 10) cicloturisti o escursionisti, italiano o stranieri
(lingue parlate: inglese e spagnolo).

Quali vantaggi pensi di poter ottenere entrando in una rete di operatori turistici? (Es:
maggiore visibilita, condivisione delle risorse, ampliamento dell'offerta turistica, ecc.)

Ampliamento offerta turistica
Condivisione risorse
Pubblicita e visibilita

Idee nuove
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Altri operatori che hanno partecipato al
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Susanna Atzori, B&B Casa Susanna Rural Sardinia / Domus de Jara
Sandrina Carta, Libero professionista

Valeria Castangia, Fondazione Villanovafranca Archeologia e Beni Culturali
Sandra Cau, S'Urtzula

Maria Alejandra Fernandez e Paolo Pinna, Associazione ricreativa culturale
Artmada

Simona Garau, Yep Campers

Francesca Ghiani, CEAS Masullas

lgnazio Ibba e Sara Ghiani, Associazione culturale casa natale Antonio
Gramsci

Enrico Ibba, Associazione Musicale Alerese AM.A.

Cristina Incani, Cooperativa Il Chiostro

Simone Lilliu, Arreu in S'isula

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA
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Gloria Lilliu, Bisu Apicoltura

Carlo Milia, CEAS Baressa

Rita Minnei, Museo Diocesano Arte Sacra

Roberta Onnis, Mama dunia Travel

Maria Gabriela Pitzianti e Giorgio Tuveri, Associazione
Culturale Coriccheddos

Francesco Sanna, Consorzio Turistico Sa Corona Arrubia
Wilda Scanu, Cooperativa Su Trobasciu

Annamaria Valeria Sonego e Gabriele Serra, || Mandorlo
Albergo Diffuso

Margherita Statzu, Associazione a.s.d.Culturale Muladhara
Lino Zedda, Consorzio Turistico Due Giare

Margherita Zonca, Fondazione Altopiano della Giara
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