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Workshop di ceprogettazione dei prodotti
turistici della Marmilla
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Il percorso partecipativo

Nelmesedi febbraiac2024hapresoavvial percorsartecipativdCostruiamansiemeDestinazionéMarmillédpromossalal GALMarmillae

realizzatoonil supportdecnicalellasocietdolistesrl SocietBenefit

Il primoincontrastituzionalsi é tenutol8 @prilea Baradilipressda sededel GALMarmillae havistola partecipaziondi diversamministratori
localie deirappresentantiei Consorziocalie C D ' ' &dAi 6dmDniinieressata portareil propriocontributcalladiscussion@accontarde
iniziativen corsanelterritorioe le possibilsinergiattivabilconil percorson partenza

Aseguitali questgrimoappuntamentsie apertdafasedi coinvolgimentaivolta a cittadini e cittadine,consorzijmprese reti di imprese,
associazione realta del terzo settore, amministrazionipubblichee istituzioni locali, istituzioni scolastichee tutta la societacivile, con
I & N & diibfdrmaregeNsibilizzaranimaree coinvolgerée comunitadei 43 Comunidella Marmillain un processali ascoltae confrontgper

costruirel’ & N gtiRidadedterritorio e lafutura Destinaziond uristicadellaMarmilla
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| comuntoinvoltnelpercors@sono AlbagiaralesAssoloAsuniBaradiliBaressaBaruminiCollinasCurcuris-urteiGenuriGesturiiGonnoscodina,
Gonnosnd;onnostramatzbasPlassad,unamatronadylasullasylogorelldylogoroMorgongiorjureciPau PauliArbareiPompuRuinasSegariu,

SenisSetzuSiddiSimalaSiniSiris T uili.TurriUrasUselludJssaramanndjllaSant' Antoni®illavVerdeVillamarVillanovaforri/illanovafranca

Il presentereport illustrai risultati dei lavori dei workshopdi co-progettazionedei prodotti turistici chesi sonotenutiil 28 e il 29 maggio

online,sullapiattaformadi videoconferenza&oom acuihanngoresgparte35personal 28 maggice 25personel 29 maggio

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

GAL

marmilla

S




La Roadmap del percorso

A Lunedi8 aprileh 9:30-1230 Baradilisededel GAL
Workshopreliminareonl é U UdeiSiddédleénsore UnionaleiComuni

A Lunedil5aprileh 1630-1830 Ales Salariunioni dell'Unionedei ComuniAlta Marmilla
Workshopliaperturapresentaziongelpercors@artecipative C D I [ &eéitorélé T U1

A Martedil6aprileh 1630-1830 LunamatronaSalaConferenzedel MusedSaCoronaArrubia
Workshomliaperturapresentaziongelpercors@artecipative C D I [ &éitoréalé T U1

A Martedi7 maggioh 1500-20:00 LunamatronaSalaConferenzelel MuseoSaCoronaArrubia
Workshopartecipativoonmetodologi®perSpacd echnology

A Martedi21maggioh 1630-1830 in videoconferenzapiattaformaZoom
Workshopormativae dico progettaziondelprodottituristicidel//aMarmilla
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A Martedi28 maggioh 1630-1830 in videoconferenzgpiattaformazZoom
Workshoplico progettaziondelprodotto<turismaulturalee archeologico»

A Martedi28 maggioh 1830-1930 in videoconferenzgpiattaformazZoom
Laboratoridi co progettaziondelprodotto<turismanogastronomico»

A MercoledR9 maggioh 1830-1830 in videoconferenzapiattaformaZoom
Laboratoridi co progettaziondelprodottodurismooutdoor»

A MercoledR9 maggioh 1830-1930 in videoconferenzapiattaformazZoom
Laboratoridico progettaziondelprodotto«turismalelbenessere»

A Martedi 4 giugno, h 16:3@:30in videoconferenzgiattaformaZoom
Workshoplico progettaziondelleesperienzairistichadellaMarmilla
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Il workshop di ceprogettazmne del prodott| «tunsmo culturale &
archeologico» e «turismo enogastronomico»

1128 maggiodalle1630 alle1930 sullapiattaforma&oomsisonaenutii workshogormativie dico o

progettaziondeiprodottiturismo culturale e archeologice e «¢urismo enogastronomice

Durantela prima sessionedei lavori,per entrambii tematismig statoillustrato il prodotto

turistico, conapprofondimensiulletendenzedi mercatoe suesperienzesimili alivellonazionale

e internazional®urantda seconddasedeilavori,per ognunodei due prodotti, si € ragionatc

be Quife) of | i f

insiemeai partecipantsu come costruire quelprodotto nel territorio della Marmillg a questo

propositoe stato co-progettato un BusinessModel Canvas riadattato e semplificato per
L & DA Acénl B D4 B &tidratidh riflédsionsuglielementicostitutivi del prodotto, i partner
chiave le attivita esperienzialdaproporrenelterritorioin relazion@ quelprodottole differenze

rispetto ai competitore lapropostadi valore
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progra ma de

Accoglienzaethartecipanti

SALUTI E APERTURA DEI LAVORI
Sara Cogot#mimatrice GAL Marmilla

ESESSIONE TEMATICA

Presentazione del prodotto «turismo culturale e archeologico»
Lucia Montalbaffd ourisn& Marketing ATPoliste Societa Benefit

Coprogettazionedel prodotto «turismo culturale e archeologico»
Valentina ChillerBTPoliste Societa Benefit
Lucia Montalbaf& ourisn& Marketing ATPoliste Societa Benefit

Interventi liberi e confronto con i partecipanti

2ASESSIONE TEMATICA
Presentazione del prodotto «turismo enogastronomico»
Lucia Montalbad ourisn& Marketing ATPoliste SocieBenefit

Coprogettazione del prodotto «turismo enogastronomico»
Valentina ChilleTPoliste Societa Benefit
Lucia Montalbafd ourisn& Marketing ATPoliste Societa Benefit

Interventi liberi e confronto con i partecipanti

CHIUSURA DEI LAVORI
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Il prodotto «turismo culturale e archeologico»

1.
2.
3.
4.
.

Definizioni

Evoluzione e tendenze del turismo culturale

Come rendere la Marmilla una destinazione di turismo culturale?
Esempi

La ceprogettazione
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DESTINAZIONE MARMILLA =25 Q@ 8 yomm B F




DEFINIZIONI

TURISMO CULTURALE IN SENSO LATO

A Movimento di persone generato da interessi culturali (WTO)

A Tipologia di turismo generata dalla volonta di conoscere le risorse culturali (monumenti, aree archeologiguemtyin alcuni cas
storici) che caratterizzano un luogo diverso da quello in cui si risiede

A Varie tipologie di visite e attivita
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NUOVO CONCETTO

EAWFT UNDOARDONGggFDOET OGWTFT UGT «
e svﬂuppare la propria conoscenza attraverso la visita a luoghi
UGNTT AT GOe TGl Gl énédnNOLNAéL DGO

Movimento: raccogliere nuove informazioni ed esperienze per
soddisfare bisogni culturali.»
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DEFINIZIONI

VECCHIE RICHIESTE NUOVE RICHIESTE

AmeT AnGDIDUOUDODOLEer 1 FNGNACT NDA '\ Iaartecipare ad eventi per capire le tradizioni locali

A Conoscenza della Cultura A Ricerca di autenticita e di unicita

A Ho visto, ci sono stato A Partecipare ad attivita artistiche o creative
A Ricerca ed esplorazione di attrattive culturali poco conosciut

A Partecipare ad esperienze culturali

COSTRUIAMO INSIEME o e
DESTINAZIONE MARMILLA ® 2




DEFINIZIONI

Le motivazioni di visita dei turisti culturali

- Motivazioni

35

30

25

20

15

10

s 110

0
Centri Monumenti Palazzi/ Chiese/ Musei Siti Mostre  Acquisti Ristoranti
storici Castelli cattedrali archeologici local harp0os
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DEFINIZIONI

Le attivita che si fanno in destinazioni culturali

30 Attivita

25

20
15
10
s -
0

Shopping  Escursioni nei borghi Degustazioni  Escrusioni aree Acquisti prodotti
archeologiche artigianali
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NUOVE TENDENZE DEL TURISMO CULTURALE

1Edutainement 1gO7WLGEWFEOANANOLEOA7AaONI

mix di elementi culturali, educativi e di intrattenimento Mostre, concerti, rappresentazioni, rievocazioni
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NUOVE TENDENZE DEL TURISMO CULTURALE

4. Immersione
7TNAGEGENOANAOL @&

3. Esperienze
Interattive, partecipative, attive
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NUOVE TENDENZE DEL TURISMO CULTURALE

5. Interattivita 6. Break

Learning, sperimentare

WORKSHOP

di
fstr.omomé.a

o :
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NUOVE TENDENZE DEL TURISMO CULTURALE

8. Turismo creativo

7. Cultura contemporanea piu che classica

Architettura, design, diversita culturale, gastronomia Partecipazione, sviluppo creativita

COSTRUIAMO INSIEME o - S
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E IL TURISMO ARCHEOLOGICO?

7880CT ggDTDnt 60gTeOwneé OF Fattikedldgiead e TARDNLNGT A ODOWRéEeOFT UNTFUE&O
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E IL TURISMO ARCHEOLOGICO?

Un sito 0 monumento archeologico diemtd € G (G F & dofpgd: c e OGWTFT UGT Aé

A Interventi per assicurare la sua conservazione
A Condizionamento che permetta ai turisti la sua comprensione
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E IL TURISMO ARCHEOLOGICO?

E diventan prodotto turisticmn:

A Servizi per la sua fruizione (guida)
A Accessibilita

A Valore aggiunto
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COME RENDERE LA MARMILLA UNA DESTINAZIONE DI
TURISMO CULTURALE?

~ W ~ - - ~

A Va adottato un approccio informale, ludico / creativo piu che di conservazione
A La cultura deve essere intesa nel nuovo approccio, esperienziale
A Promozione di cultura e archeologica come prodotto turistico

A Collaborazione tra istituzioni pubbliche e siti culturali

COSTRUIAMO INSIEME | . Eme
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ESEMPI

ESPERIENZE

LUCIIN VALLE

VISITADIDATTICANOTTURNA PER INDIVIDUALI AL PARCO

ARCHEOLOGICO E PAESAGGISTICO DELLA VALLE DEI TEMPLI

PARCO ARCHEOLOGICO E PAESAGGISTICO DELLA VALLE DEI TEMPLI

€10.00 [a] & DURATA:1Ora

VERIFICALA
DISPONIBILITA

Tutta la bellezza dei resti archeologicl della Valle dei Templi svelata dal bagliore della luna e dalla luce
delle speciali collane luminose in dotazione ad ogni visitatore

Un percorso notturno dedicato alla mitologia, alla storia di Agrigento e della Valle.

Litinerario comprende le principali attrazioni archeologiche disposte lungo il tratto superiore della Via
Sacra, dal Tempio di Giunone al Tempio della Concordia: l'esperienza, suggellata dallatmosfera notturna,
verra condotta da operatori professionisti che sapranno evocare nella mente dei visitatori uno
straordinario mondo perduto, del quale le rovine archeologiche illuminate dal gioco di luci e ombre delle
collane costituiscono ormai una traccia indelebile.

Prenotate la vostra visita online e lasclatevi Incanterare dalle lucl delle Valle!

© ADATTO A: Individuali

€10.00

PREZZI
* Intero £10.00

* Ridotto da6a 11anni £5.00

* Gratuito per minori di anni 6

Servizi
* Visita per gruppi

* Visita ner individuali

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

Fondo Europeo Ageicoio
pee 10 sviluppo rurale:
TEuropd inweste nele one rurdh

ESPERIENZE ONLINE

STORIA, ARTE E PAESAGGIO NELLA VALLE DEI TEMPLI
TOURDIGITALE GUIDATO PER GRUPPIALLAVALLE DEI TEMPLI

PARCO ARCHEOLOGICO E PAESAGGISTICO DELLA VALLE DEI TEMPLI

€200.00 & DURATA:45 Minuti

Non perdetevi Il nostro tour virtuale alla scoperta del segreti delle architetture templari della Valle del
Templi.

* COSA SCOPRIREMO INSIEME
La Valle dei Templi rappresenta un ensemble di bellezze archeologiche e naturalistiche uniche al
mondo: sorge sullomonima collina rocciosa che costituivail limite meridionale dellantica colonia
greca di Akragas, fondata nel 580 a.C. da coloni provenienti dalla vicina fiorente Gela e dalle isole di
Creta e Rodi.

Attraverso la visita virtuale sara possibile cogliere i segreti di tutte queste architetture templari:
monumenti unici come il Tempio della Concordia, il meglio conservato al mondo, o le rovine del Tempio
di Zeus Olimplo, il piu grande di tutta la Grecia dOccidente. Osservandoli anche da punti di
osservazione off-limits, si coglieranno dettagli e particolari non visibili ad occhio nudo o con una

tradizionale visita al sito.

marmilla
e ]

© ADATTO A: Famiglia, Gruppo

€200.00

PREZZI
* per max 15 partecipanti € 200.00

Servizi
« Visita per gruppi

« Family




ESEMPI

Turismo creativo junto a
artesanas del Lago Llanquihue

Turismo Creativo: Crea tus propias lanas, tejidos y joyas
junto a las artesanas del Lago Llanquihue.

326 posti 1.745 seguaci 452 sequiti

CiraRa TURISHD Camera del turismo d| Llanquihue
LLANQUIHUE :
Promuoviamo lo s ppo, la cultura e il turismo della nostra citta.
Dove andare, cosa fare, dove mangiare e dormire?
| Spazio Turismo
LUN VEN dalle 10:00 alle 16: nnh

& wwwenllanthue c
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AB\TANT

CAMMINANDO NEL VILLAGGIO POTRAI CONOSCERE | SUOI ABITANTL...

IL FABBRO FORGIA ARMI ED ATTREZZI i ,

IL FALEGNAME INTAGLIA IL LEGNO ‘. B et gl - Al

IL CORREGGIAIO LAVORA IL CUOIO — it S o =

IL FORNAIO MACINA IL GRANO E PREPARA IL PANE. e ) i et e e

Allinterno della casa, la tessitrice al telaio lavora con i filati colorati nella bottega del tintore: nelforto intanto si coltiva la terra. 4 rra. Di animo gen fabbrica manici di coltelli o 2.0 ;m mmum

E quando Carlo Magno lo consente, il signore, rientrato dalla guerra, torna a sedere alla sua tavola e a raccogliere i frutti delle sue terre. : % } o ndentl.  Ama raccontare i fronts al fuoco e pavoneggtars! di fronte
b % ¥ et agli ospiti. Abile pada e la lancia, & un grande g 0 0 | ruttur a.
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ALCALA

¢ INSPIRACION
CERVANTINA

¢Como te apetece disfrutar de Alcala de Henares?

iiEstas son algunas de las posibilidades que te ofrecemos en Cervantalia!!

Visita
Descubre
Alcala

En Cervantalia nos
dedicamos a
ensefiar nuestra
ciudad y sus
edificios historicos,
a contar nuestras
historias y leyendas
y mostraros

Visitas

teatralizadas

¢Te imaginas que
durante tu visita a
Alcala apareciera
Miguel de
Cervantes y
Saavedra? ;0 Don
Quijote? ;0 Isabel
la Catdlica? ;0
Cristébal Colon? ;0
el Cardenal

1\ i . /
e cb.:::a-. "%”W‘AFI‘E‘S

Gymkanas
urbanas

¢Y si convertimos
el casco histérico
de Alcala en un
gran tablero de
juego? ;Y si
tuvierais que seguir
una serie de pistas
que os llevaran por
monumentos,
calles y comercios

GAL
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El
Quijote
de
Cervantalia

Descubre la
creacion de una
novedosa edicion

del Quijote escrita a
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COPROGETTAZIONE
Esempio di BMC semplificato

Elementi del prodotto

Prodotto: turismo enogastronomico

Differenze rispetto ai
competitor

Partner chiave

Proposta di valore

Cacciucco
Vino

«alla livornese»

Associazioni categoria
Pescatori

Pesce piu buono
Mangiare insieme al

Gastronomia di pesce Pro loco livornese
Ponce Ristorante Cibo e atmosfera
Torta/5e 5 Guide autentica
Frate Autorita portuale Ricca offerta
Mercato centrale Mercato centrale gastronomica
Marchio 5c¢ Livornesita
Vetrina Toscana

GAL
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COPROGETTAZIONE
Esempio di BMC semplificato

Prodotto: turismo enogastronomico

Attivita ed esperienze

Pescaturismo con cacciucco
Itinerari vetrina toscana
Laboratori prodotti tipici
Mercato centrale

Homerestaurant
Giro in battello gastronomico con degustazione
Baracchine
GAL
COSTRUIAMO INSIEME | -
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La ce progettazmne del prodotto«tunsmo culturale e
archeologico»

Nellaslidesuccessivaieneriportatoil BusinesdodelCanvaso-progettato insiemeai partecipanticonl’ & D & hvildrda rifledlionesulle
componentiessenzialdelprodottaurismo culturale e archeologicalellaMarmilla

77 4

Nelpannellaledicatalleattrattivee aiservizii partecipanthannoevidenziatta presenzali numeroserisorse culturali e archeologicheconla
possibilitai sviluppareserviziutili per metterle in rete, comead esempial biglietto cumulativoo il calendariounivocodi promozionedegli
eventi. Nellafasededicatae L' I & deipa#tiiefdacbinvolgeraellacostruzionelel prodottoj partecipanthannoriportatotra le figurechiavei
gestordistrutturericettivej ristoratorile guidee glioperatoriocali

Perquantaiguardde attivita, invecesonoemersimportantcontributiin particolarda progettaziondi differenti tipologiedi laboratoridedicati
adiversdasceC ¢ ;[afedlizzaziord attivita esperienzialconanimalio dipasseggiate ceneneglioliveti o neivigneti.

77 A

In relazioneifattori che differenzianola Marmilla rendendolainicanel mercatauristicoemergonol. & é W (i Dartigicitadld bésSaBensita
abitativaell & & UdeDnark. é

Infine,i partecipantsonostatiinvitatia riflettere sulla propostadi valore perchéi turisti dovrebberosceglierela Marmillaper la propria
vacanz?| partecipantianncsottolineataliversecaratteristichehecontraddistinguonaMarmillatra questeil vivere conlentezzglariscoperta
deivecchborghii colorij paesagginaspettatidelterritoriodurantetutte le stagioni

AL
COSTRUIAMO INSIEME . i
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Prodotto "Turismo culturale e archeologico”

Elementi

Quali devono essere le componenti del prodotto turistico?

Core

Quali sono le risorse e |e attrattive della
Marmilla in relazione al prodotio?

Tombe dei

MNuraghi giganti

Tessitrici di
Mogora (telal
manuali di
legno)

Musen delle
tradizioni
agroalimertar

Fasthal
intemnazionale
di cinema e
corometragol

Feste civili
e religiose

Sagre di
prodotti
locali

Santuari e
chiese
campestri

Festival
musicali

Primari

Quali sono i servizi che permettono la
fruizione delle attrattive?

Visite
guidate in
lingua o
audio guide

siti web
dedicati

biglietto
cumulativi

indicazione

dell'aperturs,

tariffe etc di
determinali sii

Pill guide
e pid
formate

calendario
univoco di
promozione
degli eventi

Accessori

Quali sono gli elementi (attivita,
esperienze, altre offerte) che aggiungono
valore al prodotto?

Partner/operatori
chiave nella
costruzione del

prodotto

Chi dovrebbe essere colnvolto nella
progettazione, realizzazione e
gestione del prodotto (es.
associazioni, istituzioni, fondazioni,
operatori privati ecc.)?

Attivita ed esperienze
(idee)

Quali attivita a carattere pil o meno
esperienziale si potrebbero creare in
relazione al prodotto?

Gestore di
strutture
ricettive

Ristoratori

tour & itinerari
muftitematici e
Intersettoiall

Turismo
creativo

Passeggiate
ecenein
vigne/oliveti

Musen Turcus:
& Morus:
simulazione
dellincursione

Differenze rispetto ai

competitor

Quali sono i fattori che differenziano la
Marmilla e la rendono unica nel
mercato turistico?

Autenticita
unicita

Proposta di valore

A chi ¢i vogliamo rivolgere e come?
Perché i turisti dovrebbero sceglierc
per Ia loro vacanza?

Per vivere
con
lentezza

Riscoprire |
wvecchi borghi e
la vita &
grandezza di
uoma

Per capire che
la Sardegna
non & solo
mare!

Per vivere di
codord, tra abit
Tipici e tessul

dalle finte & dai
disagnd antichl




|| prodotto «turismo enogastronomico»

1.
2.
3.
4.
.

Definizioni

Evoluzione e tendenze del turismo enogastronomico

Come rendere la Marmilla una destinazione di turismo enogastronomico?
Esempi

La ceprogettazione
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DEFINIZIONI

\LOGWTFT UNNRODANGEUGTFNANNT AROEOt WDLLEOGNTFNEOCT OGWTFT UNROCNL G E
destinazione.

Tra le altre attivita, il turista presta particolare attenzione a:

A Frequentare ristoranti che propongono piatti, prodotti tipici e vini del territorio

A Visitare cantine e aziende agricole

COSTRUIAMO INSIEME o
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DEFINIZIONI

La concettualizzazione del prodotto nel mercato

FOOD TOURISM WINE TOURISM

GAL LJARMLL
COSTRUIAMO INSIEME | e
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DEFINIZIONI

Caratteristiche

Food& Wine Tourism

Riferimento

-Prodotto locale: territorio, produzamm®scenza
-Esperienza (contatto atjproduzione)

Comportamento domanda

-Segmentturistico differenziato
-Motivazione specifica

Distanza -Medielunga
Domanda -Intenditori

-Curiosi

-Slowtraveltourists

-Turisti enogastronomici occasionali
Stagionalita AAwGdanoreéennn

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA
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DEFINIZIONI
Element

Le motivazioni:
A Cultura

A Curiosita

A Esperienze

A Condivisione

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

| prodotti:

A Tradizioni

A Piatti particolari
A Biologici

A Artigianali

A Local

Q. wﬁ&a %;‘ﬁ“@m& ﬁ
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TREND DEL TURISMO ENOGASTRONOMICO

A Esperienze indimenticabili in ristoranti

A Mangiare in ristorante famoso / trendy

A Mangiare in ristorante gourmet / stellato /L\OOD

A Mangiare street food 70 U

A Partecipare a food festival /P/ SM
A Fare corsi di cucina / masterclass

A Visitare fattorie / luoghi di produzione

A Visitare mercati

A Locakating socialeating

COSTRUIAMO INSIEME o e
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TREND DEL TURISMO ENOGASTRONOMICO

A Visitare cantine / distillerie
A Fare degustazioni

A Visitare vigneti

A Partecipare a feste / festival del vino TOU/P /S /\7

COSTRUIAMO INSIEME _— i
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DIVERSI TARGET E INTERESSI

Foodie Gourmet Foodourist

Enogastro Gastronautafood Encesploratori
culturale trotter

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA




COME RENDERE LA MARMILLA UNA DESTINAZIONE DI
TURISMO ENOGASTRONOMICO?

A Renderaangibilel’ & & (i (i delaKdrhilled L0l &edhdgdsirofidmicoyverorenderefruibile e spendibilda suaofferta
enogastronomigaervalorizzarallostessdempolasuaidentita

A Valorizzarte risorsegastronomiched enologichén otticaturisticaattraversd. & 1T C Miattivitatafemdarizzaondeiservizi
chepermettanalitrasformarde risorsan prodottituristicipercepitdalmercato

COSTRUIAMO INSIEME i i
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<3z |[PARMA!

s | City of

Gastronomy :I:IMILESCO

@ Creative Cities Network.

Comune di Parma

Parma, Citta Creativa Unesco per la Gastronomia, & I'epicentro della Food Valley italiana, e
una delle destinazioni con il maggior numero di prodotti tipici tutelati da marchi di qualita in Italia:
Prosciutto di Parma Dop, Parmigiano Reggiano Dop, Culatello di Zibello Dop, Fungo di Borgotaro Igp,
Coppa di Parma Igp, i vini Colli di Parma Doc e tanti altri ancora.

“Parma City of Gastronomy” & un club di prodotto che tutela la qualita dei prodotti tipici del
territorio di Parma e garantisce autenticita e unicita all'esperienza di viaggio nella nostra citta.

SCOPRI LA CITTA DELLA

GASTRONOMIA

Naviga le sezioni del sito per scoprire tutto quello che Parma

e il suo territorio ha da offrire: scopri, gusta e vivi Parma.

() 51 Ristoranti

L i :| 42 Strutture ricettive

ﬁa 31 Produttori

—

= .

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

o CumotA

Fondo Europeo Agricoio
et 1o swiluppo rurale:
TEuropa imeste nefe rone rurdl

Un percarso fatto di 24 punti segnalati con apposite paline nel centro starico della citta. Le vie dei sapori sono molto
piti di un percorso guidato e di un itinerario suggestivo, sono il frutto di un lavoro appassionato che conduce turisti e
parmigiani alle radici della storia di Parma e delle sue tradizioni, nel segne della cultura del cibo: la Passeggiata Dei
Saporn & un percorso dove || clbo & un’opera d’arte.

Le tappe dell'itinerario:

— Piazza Grands & | Portici del Grano

— | borghi dietro il Comune & la dogana del sale

— Il palazzo dei Beceaj e I'antica Locanda Sant’Ambrogio
— Pescheria Vecchia e Piazzale della Macina

—\Via Cavour, gia Via Nuova dei Becca)

— Crusca, farina, frutta e verdura: Borgo Ronchini

— Borgo del Salame e Borgo Bondiola

— | mestien dell’'uomo: Cattedrale e Battistero

- L'antica spezieria di San Giovanni

GAL
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ESEM

NZA

Assaggia il nostro meglio.

GUSTARE VISITARE BUSINESS TRAVEL COME ARRIVARE SHORPRODOTTITIPICI

Assapora
Piacenza

> Scopri i prodotti DOP e DOC del piacentino, unici e gustosi.

> Degustali sul luogo di origine per assaporarli fino in fondo.

> Vieni a trovarci: scegli un tour, con bus o in autonomia, alla scoperta di sapori ed
eccellenze.

SCEGLILATUAVISITA

I servizio di prenotazione & completamente gratuito

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

> Scegli le aziende, al resto pensiamo noi!

Bastano pochi clic per organizzare il tuo viaggio alla scoperta di gusti ed eccellenze del Piacentino, direttamente dai loro produttori.

Potrai decidere quali aziende e luoghi visitare oppure affidarti agli itinerari studiati da Assapora Piacenza. Inoltre, avrai la possibilita di muoverti come preferisci: con la tua auto o la tua moto, con il
servizio di noleggio e-mtb, oppure scegliendo la comodita del servizio per gruppi Assapora Piacenza Bus.

Fai la tua scelta e immergerti in un mondo di gusto e sapore!

In autonomia Con Assapora Piacenza Bus (min. 5 persone)

Costruisci il tuo itinerario scegliendo le aziende e i produttori che desideri vedere da vicino e Gita di gruppo? Prenota qui il tour che fa per te: non dovrai far altro che presentarti alla
noi li contatteremo per prenotare la tua visita. Sarai libero di muoverti come preferisci, in fermata del Bus Assapora Piacenza per iniziare un viaggio alla scoperta delle eccellenze
auto, in moto o in bicicletta! piacentine.

CREALATUAVISITA

GAL
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ESEMPI

Tafling Turismo Gastrondmico Extremadura

Comprar productos
extremenos

Guia para elegir los mejores prodcutos
gourmet de Extremadura con acceso a

tiendas

Guia de Casas Rurales de
Extremadura

909 casas rurales de Extremadura

ordenadas por comareas y poblaciones

Calendario de las principales

EXcapadas

iestas

gastronémicas de Extremadura

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

Rutas gastronémicas por Extremadura con referencia a las DO e IGP de la region

Guia de gastronémica de Extremadura, informacién turistica y alimentaria

Industrias y establecimientos productos con alimentos de Extremadura

GAL

MARMILLA
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COPROGETTAZIONE

Esempio di BMC semplificato

Prodotto: turismo urbano

Elementi del prodotto

Differenze rispetto ai
competitor

Partner chiave

Proposta di valore

Mare accessibile in citta
Venezia

Monumenti

Santuario

Risorse storictarch.
Acquario

Lungomare e terrazza
Tramonto

Servizio privato di trasporto

Mercato centrale

Presenza del mare da vivel
(lungomare, terrazza, apert
Colline

Citta autentica
Tramonto

Mobilita

Taxi

Associazioni

Guide

Strutture ricettive
Ristoranti
Stabilimenti balneari

Livornesita

Tipicita

Citta atipica della Toscana
Porta della Toscana

Citta in cui si sta / vive bene

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA
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COPROGETTAZIONE
Esempio di BMC semplificato

Prodotto: turismo city break

Attivita ed esperienze

Trasporto marino per spostarsi nei fossi e sulla costa
Noleggio attrezzature / imbarcazioni balneari

Prova gara remiera

Servizi balneari dalla citta

Tour dei fossi

Aperitivo al tramonto

Attivita al tramonto

COSTRUIAMO INSIEME i o
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La co progettazmne del prodotto «tunsmo enogastronomlco»

Anchein relazional turismo enogastronomicpdopola presentaziondel prodottoj partecipanthannocostruito in manieracondivisaun
BusinessModel Canvassemplificatq ragionandasu componentdel prodotto,partner chiave attivita esperienzialgifferenzerispettoai
competitoe propostalivalore

Moltissimii prodotti tipici locali chei partecipantemersidalladiscussionerini,formaggio specificitacomele <« orighittas, pastatipicadi
Morgongion cecineri,su«paie saba e lo zafferanoPerpermettereai turistidi fruirneal megliosonostateindicatialcuniservizdaattivarea
partire dallutilizzo dei prodotti nella ristorazione locale durante le escursioniaccompagnantlalle guideo la creaziondi laboratori
gastronomici

| partnerdacoinvolgeraellacostruzioneelprodottoseconda partecipantgonaoi produttori, i ristoratori, gliorganizzatoridi sagremaanche
glienti delterzo settore qualipro loco, associazione le cooperativeculturali, mentre in relazionelleattivitaesperienziak, stataindicatda
possibilitairealizzaréaboratoridellozafferanq prodottoC € D A A deketrioriot é

Infing i partecipantsonostatiinvitatia riflettere sullapropostadi valore gli operatorisottolineanda presenzadi saporiantichi e unici, la
possibilitaiapprezzarkavita rurale e contadinae unostile di vita piu lento e sanoancheatavola

COSTRUIAMO INSIEME | -
DESTINAZIONE MARMILLA =5 2.




Prodotto"Turismo enogastronomico"

Elementi

Quali devono essere ke componenti del prodotio furistico?

Core
Quali sono le risorse e le atrattive della
Mammilla in relazione al prodofio?

Dolel tipicl

Pane tipico
per ogni

fipiche da
frutti locali

alveare
] Pasta
o
Lorighittas di

Legumi

Fave,

fagioli

rossi,
lenticchie

Primari
Quali =ono | servizi che permettono la
fruizione delle attrattive?

Le guide che
conul @ comblnano
e
o [l EScursione a
BEparenze

Consorzio di
promaziona
del prodotin

Vel G it b

e AR

caming ool Bmenm
20N R,
sekegazions &
demuiaz one.

Tinbmn ruraks eon
esperoes
encgasimramiche

Accessori

Quali sono gli elementi (attivita,
esperienze, alire offerta) che aggiungono
valore al prodotin?

ProgaleseEio nal k.
shacin, comesln,

Partner/operatori chiave
nella costruzione del
prodotto

Chi dovrebbe essere colnvolto nella
progettazione, realizzazione e gestione del

prodotto (es. associazioni, istituzioni,
fondazioni, operatori privat ecc.)?

Attivita ed esperienze
(idee)

Quali attivith a carattara pili o meno
esperenziale si potrebbiero creare in
relazione al prodotto?

Trasformatori
(caseificio,
olaificio)

laboratorio

zafferano

Differenze rispetto ai

competitor

Quali zono | fattori che differenzianc la
Marmilla & la rendono unica nel
mercalo furistico?

Proposta di valore

A chi ci vogliamo rivolgere e come?
Perché | uristi dovrebbero sceglierc
per la loro vacanza?

mangiare
lento e
Sang




| partecipanti al workshop del 28 magglo

N Nome: Cognom Organizzazior e Nome: Cognom Organizzazior e

1 Anna Maria Ardu Cooperativa Il Chiostro 17 Roberta Onnis Mama Dunia Travel

2 Ruggero Ariu Cantina Vini Ariu 18 cClaudia Peddis SardiniaNatour

3 Giampaola ElisabettArru Libera professionista 19 Gianluca Perra Privato cittadino

4 Alessio Caria Azienda agricola Caria 20 Manuela Pillai Universita di Sassari

> Paolo Cortis Zafferano Cortis 21 vVilma Pilloni Turismo in Marmilla Soc. Coop.

6 Manuela Cossu Privato cittadino 22 paolo Pinna Nuraghe Cuccurada

7 Francesca Figus Funtana Noa 23 Luigi Pintori Privato cittadino

8  Viviana Garau Vivi Sardinia 24 Federico Piras Comune di Mogoro

9 Nicola Garau Comune di Morgongiori 25 paolo Porru Comune di Uras

10 Francesca Ghiani Cooperativa Il Chiostro 26 Gabriele Scanu Audio Cultura

11 'sara Ghiani Privato cittadino 27 wilda Scanu Cooperativa Su Trobasciu

12 Gloria Lilliu Bisu Apicoltura 28 Maurizio Serra Associazione Culturale Nostra Sardegna

13 Emanuela Lobina Privato cittadino 29 paolino Serra Pro Loco Senis

14 Maristella Locci Cooperativa Serzela 30 Giuseppina Soru Sardegna Ricerche

15 Maria Mangia Sardegna Ricerche 31 Anna Maria Steri Museo delle tradizioni agroalimentari della Sardi

16 Luigi Manias TerraNobaDnlus 32 Gabriella Testoni Societa Agricola Adelaide
COSTRUIAMO INSIEME ? i A
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Nome: Cognom Organizzazior e

Silvia Vizilio Cooperativa Mariposas de Sardinia

Margherita Zonca Fondazione Altopiano della Giara

Luciana Zucca Privato cittadino

Sara Cogotti GAWMarmilla

Valentina Chillemi Poliste AT Societa Benefit

Carolina Corona Poliste AT Societa Benefit

Davide Vitiello Poliste AT Societa Benefit

Lucia Montalbano FT Tourism AolisteSocietdBenefit

GAL 2quszux
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| workshop di ceprogettazmnedel prodottl «turlsmo outdoor» e
«turismo del benessere»

Il pomeriggiael 29 maggiq dalle 1630 alle 1980 sullapiattaformaZoom,si sonosvoltii workshop

dedicatiai prodotti «urismo outdoor» e «urismo del benessere, laboratoriformativie di co

progettaziondeiprodottituristicidellaMarmilla

Durantda primasessione@leilavoriper entrambii tematismie statoillustrato il prodotto turistico,

indagandde tendenzedi mercato e osservandesempidi esperienzesimili a livellonazionale

internazionale

Laseconddasedeilavorie statadedicatallaco-progettazionedei due prodotti turistici chee stata
guidataconl. & édi uiBubBines#lodelCanvagiadattatce semplificatperl. & N A AfiadliAzatad D G
attivarela riflessionesuglielementicostitutividei prodotti,i partnerchiavele attivitaesperienziatia

proporranrelazion@queiprodotti)e differenzeispettcaicompetitoe lapropostalivalore

COSTRUIAMO INSIEME __ | . 2o | e
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16:3016:40

16:4017:00

17:0018:00

18:0018:20

18:2019:30

19:30

pr oles

Accoglienzaethartecipanti

SALUTI E APERTURA DEI LAVORI
Sara Cogot#himatrice GAL Marmilla

X SESSIONE TEMATICA

Presentazione del prodotto «turismo outdoor»
Lucia Montalbakéd ourisn& Marketing ATPoliste SocieBenefit

Co progettazione del prodotto «turismo outdoor»
Valentina ChilleBifPoliste Societa Benefit
Lucia Montalbakék ourisn& Marketing ATPoliste Societa Benefit

Interventi liberi e confronto con i partecipanti

2ASESSIONE TEMATICA
Presentazione del prodotto «turismo del benessere»
Lucia Montalbamét ourisn& Marketing ATPoliste SocieBenefit

Coprogettazione del prodotto «turismo del benessere»
Valentina ChillerBTPoliste Societa Benefit
Lucia Montalbawét ourisn& Marketing ATPoliste Societa Benefit

Interventi liberi e confronto con i partecipanti

CHIUSURA DEI LAVORI

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA
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Il prodotto «turismo outdoor»

1.
2.
3.
4.
S.

Definizioni

Tendenze del turismo outdoor

Come rendere la Marmilla una destinazione di turismo outdoor?
Esempi

La ceprogettazione

COSTRUIAMO INSIEME — | remie
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DEFINIZIONI

TURISMO OUTDOOR

AAmDOt D¥FUNADOAN
OWwWLLe&eOADTF D!t ¢+
et DFGéa
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COSTRUIAMO INSIEME
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TURISMO NATURALISTICO

O WA Qb vielggbDesSnsabiteénd|lé aice Baitaléchespresety
T & ineatd Omidlicrasi benhdssele dellepbrdl&zion 1adal

A Tipologia di turismo volta a valorizzare un determinato

a
r.

1
L

territorio facendo conoscere le principali bellezze naturali ai

visitatori.
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DEFINIZIONI

A 1l turista outdoor non & necessariamente sportivo

~

AAAROGWTFT UGeOt T DAéeNDAGDONRGT cét T NAéeLDOARDOADTAEgOt 8GWwTeGOs
A La possibilita di praticare attivita sportiva o outdoor ha pit valore rispetto alla destinazione
A Da camminate dolci e sport estremi

Y Y

A\VAATDNDAGNOCDLLET Nt DGANOEOGecNTDOCDLLEOUNUGDAT aT LT GOODOE
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DEFINIZIONI

LE MOTIVAZIONI PER PRATICRE TURISMO OUTDOOR

A Rottura con la quotidianita

A Scoperta di luoghi di rigenerazione
A Ritrovare energie mentali e fisiche
A Vivere esperienze nella natura

A Liberarsi dallo stress urbano

A Scoperta della natura

A Trovare stimoli sensoriali

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA

Scoperta Avventura
Nuove . .
[ltinerari
culture
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DEFINIZIONI

GLI ELEMENTI PER SCEGLIERE LA DESTINAZIONE

A Attrattivita / bellezza del paesaggio naturale

A Buone condizioni per la pratica della modalita scelta

A Varieta di attivita (sportive, naturalistiche, olistiche e non solo)
A Prezzo attrattivo

A Ricettivita con confort

A Buon clima

A Servizi e strutture idonei alle proprie esigenze

COSTRUIAMO INSIEME o

DESTINAZIONE MARMILLA
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DEFINIZIONI

1. Turismo sportivo:

GGl cT GOOUtNFGT cDOARDOUT OUcNLGNANOADLLE&EeEeNAT DAGDOnéGwTeLrLDO

A EscursionismpARAUT UGDOADL Ot DFANRTFDFDOUDAGI DFT ODOT GT1 ADFE&FT O NND T
determinato territorio per scoprirne e viverne le caratteristiche ambientali. Pud anche essere abbinatovatd altri tipi di atti
naturalistiche, come il birdwatching o i trekking fotografici.

A 1l cicloturismoé una forma di turismo praticata in bicicletta, con le varianti di mountain bike, bici di strada e bici turismo. Con il
GDFNT ADOAT ALNRGWTFT UNNOAT OUT OFT gDF¥I1 UADOé L L & OA cataldmédé ODCODU t
t TDcelLDAGDODOUT GAl gl Aédl cnoUwLLewUnoOCcDLLeOal AT ALDGG&eOt DT
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DESTINAZIONE MARMILLA BE=5 Q0 8w, B GF



DEFINIZIONI

2. Turismo avventura

G4l cT G0O0e0aeUDOCT OUt NTUGOARDOUT OFDéLT +téennNOnDLstosf@Nal Dn G DC
dalle esperienze, dalla scoperta, in contatto con gli elementi naturali
A Softadventurgg O G GT c¢c1 GOGOARDOUT OUcnLrGnanoOnbDLLeéeNal D
lo sforzo, ma soprattutto perché permettono la conoscenza e il contatto con la natura

Y ~

iDOneéedwTFeLrLD

=
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DEFINIZIONI

3. Turismo natura

A Turismo trasversale
A Questo turista ricera#trazioni culturali incastonate nel verde dei borghi o di litorali suggestivi dove passeggiewesbppure p

nel fitto dei boschi dove godersi una pedalata in bicicletta.

AL MARMILLA
( ; ol
£
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Felamn, gl

Fondo Euroy ok A
o i} QE e —— poseml
1 ste nelie 260¢ rurdlh - . a0y 8
. Ay === ksardegna et 1
e bl 073 ILR0Zo ' a' 1

.
e o b arti

COSTRUIAMO INSIEME
DESTINAZIONE MARMILLA




DEFINIZIONI

DIVERSE TIPOLOGIE DI TURISTI E DI INTERESSI

1.
2.
3.
4.

AWFT UGT OCDLrLLreonedwfeoDocDLLEanNwWGECNNT
Ecoturisti
Turisti lifestyle light green

Turisti rurali

COSTRUIAMO INSIEME
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) . - z N v g «’K‘;‘P}v & w—"‘ ~
S e B b il b Turismo
Esperienze anywhere
fluide time
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COME RENDERE LA MARMILLA UNA DESTINAZIONE DI
TURISMO OUTDOOR?

A Costruire organizzaren prodottooutdoore naturalisticahevalorizZie risorsgpaesaggistichilterritoriorendendda destinazione

fruibilee attrattivadurantetuttol. € € n A N
A Sviluppare strutturarealmegliov 1 & N dirisroduédoor(es bici,escursionismo)
A Implementarenaretedisentierfruibilia piedie in bicicreanddtineraradanellminlogicadiA Gnda é Al a

A Crearav n & N digridofaturalisticarientatallaconoscenzaconservaziorgelpatrimonimaturale

COSTRUIAMO INSIEME i Zomic
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2 ( Coccole alle terme con una
opaviéntlre estivenella nota verde

natura

Vacanze attive

_ Staccare completamente la
Mostra tutto Escursionismo e Ciclismo Attivita in acqua . .
alpiismo spina nella natura selvaggia

La Slovenia & famosa per le sue vaste aree naturali, alcune delle quali sono
rimaste quasi completamente incontaminate. Qui oggi troviamo habitat
estremamente vari che ti invitano ad esplorarli offrendoti opportunita uniche
per osservare la fauna selvatica nel loro ambiente naturale. Certo, in Slovenia si
scopre la natura in modo responsabile. Visitando le destinazioni del marchio
Slovenia Green, scegliamo le esperienze autentiche piti verdi e ci prendiamo

cura della conservazione della biodiversita Trascorrete leVacanze
nell'abbraccio della natura

I parchi naturdli

Visita il sito web £ dit

A

Sport estremi Attivita invernali Equitazione
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DRACENI EROE%I;&CE Passeggiata digitale - Trans en Provence - Il circuito di Calant
ER Distanza: 1,6 km Durata: 40 min Difficolta: Facile Dislivello: 0 m

Immersione in paesaggi e panorami di grande diversita con piu di
230 km di sentieri segnalati.
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Sierra Nevada

Viaje al Cerro de la Encina
(rerecimors

‘Sendero familior keal con nifio/as de & o 12 aAos

o

Sendero familiar ideal con nlnolas de6al2
anos

Senderismo familiar teatralizado al Cerro de la Encing, situado en el parque natural de Sierrc
Nevada, a sélo 20 minutos de la ciudad. Descubre la prehistoria granading, como vivieron

sus primeros pobladores en la edad del bronce, disfrutando en familia en contacto con la
naturaleza.

El precio incluye

- Guia oficial
- Actriz (chamana de la tribu)
- Seguro de responsabilidad civil y accidentes
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La ceprogettazione del prodotto «turismo outdoor»

Durantela fase di coprogettazionelel prodotto«turismooutdoor»j partecipanthannopotuto identificarde tantissime risorse naturali e
archeologichegresentsulterritorio i paesaggmontaninei pressidel MonteArci, i corsid'acqualafaunatipica locale (comei cavallindella
Giaraj),nuraghe letombedeigiganti

Per permetterela fruizione di tali attrattive, i partecipanthannoevidenziatdimportanzadi fornire strutture ricettive come campeggi
agriturisme alberghdiffusinonchéservizidi supportoqualiinfo point, guideturistiche maanchdapresenzaisentieritracciati. Peraggiungere
valoreal prodottoinvecee stataevidenziatéa necessitali unafruizione maggiormenteimmersivaattraversdaboratori esperienzialicome

I & D U Acdriil palsttreitddir guidaticheprevedantadegustaziondeiprodotti tipici o esperienzin fattorie didattiche

| partnerdacoinvolgersonosiapubblictheprivatitrail pubblicdroviamd’ E ARégiobalEorestaseil CA|trai soggettprivatinveced necessario
coinvolgereperatori turistici dellaricettivita, le guide ambientaliescursionistichetour operator magli enti del terzosettore specialmente
associazionsportive.

Lavita lenta, il silenzio e la natura incontaminatarendonail territorio della Marmilla diverso da quellodeglialtri competitor seconda
partecipanti,qualicredonachei turistidovrebberaceglierlgper diverseamportantimotivazionper la posiziongeografican quantoé facile da
raggiungereperlasuaautenticitae perché unaterra dascoprire fuori dalle solite rotte turistiche.
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Prodotto "Turismo outdoor"



